INTISARI

Penelitian ini bertujuan untuk menguji pengaruh profitabilitas, ukuran
perusahaan dan kepemilikan manajerial terhadap nilai perusahaan dengan
pengungkapan corporate social responsibility sebagai variabel moderasi pada
perusahaan manufaktur yang terdaftar di Bursa Efek Indonesia periode 2013-
2015. Penelitian ini menggunakan data sekunder yang diperoleh di laporan
tahunan (annual report). Penelitian ini menggunakan metode purposive sampling,
diperoleh sampel 65 perusahaan yang digunakan sebagai sampel penelitian.
Pengujian yang dilakukan antara lain: regresi berganda, dan anilisis regresi
moderasi (MRA) dengan hasil SPSS 23,0. Hasil penelitian: 1) profitabilitas
berpengaruh negatif terhadap nilai perusahaan, 2) ukuran perusahaan berpengaruh
negatif terhadap nilai perusahaan 3) kepemilikan manajerial tidak berpengaruh
terhadap nilai perusahaan, 4) pengungkapan corporate social responsibility
berpengaruh positif terhadap nilai perusahaan, 5) pengungkapan corporate social
responsibility bukan merupakan variabel moderasi dalam pengaruh profitabilitas
terhadap nilai perusahaan, 6) pengungkapan corporate social responsibility bukan
merupakan variabel moderasi dalam pengaruh ukuran perusahaan terhadap nilai
perusahaan, dan 7) pengungkapan corporate social responsibility merupakan
variabel moderasi dalam pengaruh kepemilikan manajerial terhadap nilai
perusahaan
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ABSTRACT

This research is aimed at testing the influences of profitability, the size of
company and managerial ownership towards the value of company with the
Corporate Social Responsibility disclosure as the moderating variable on
manifacturing companies listed in the Indonesian Stock Exchange Year 2013-
2015. This research uses secondary data which is obtained from the annual
report. This research uses purposive sampling method, which takes 65 companies
as the samples. The testings include: multiple regression, moderation regression
analysis (MRA) with the result of SPSS of 23,0. The results of the research: 1)
profitability negatively affects to the value of company, 2) the size of company
negatively affects the value of company, 3) managerial ownership does not affect
the value of company, 4) corporate social responsibiity disclosure positively
affects the value of company, 5) corporate social responsibiity disclosure is not a
moderating variable in the influence of profitability towards the value of
company, 6) corporate social responsibiity disclosure is not a moderating
variable in the influence of the size of company towards the value of company,
and 7) corporate social responsibiity disclosure is not a moderating variable in
the influence of managerial ownership towards the vaue of company.
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