
64 
 

BAB V 

PENUTUP 

 

A. Kesimpulan  

Berdasarkan hasil analisis data dan pembahasan yang telah 

diuraikan sebelumnya, maka kesimpulan dalam penelitian ini adalah: 

1. Dengan melihat ketiga variabel independent yaitu modal usaha, jam 

kerja dan jenis produk maka dapat di analisis bahwasannya pedagang 

yang melakukan pembiayaan musyarakah di BMT Surya Asa Artha 

pendapatannya meningkat. 

2. Dengan menggunakan uji regresi linier berganda maka dapat di 

analisis bahwasannya ketiga variabel independent yaitu modal usaha, 

jam kerja dan jenis produk dapat disimpulkan berpengaruh positif dan 

signifikan terhadap pendapatan pedagang pasar tradisional yang 

melakukan pembiayaan musyarakah di BMT Surya Asa Artha. Dari 

ketiga variabel modal usaha, jam kerja dan jenis produk yang paling 

mempengaruhi pendapatan para pedagang yaitu modal usaha dengan 

melihat pada nilai standardized coefficients beta yaitu sebesar 0,566 

atau 56,6%, tingkat yang mempengaruhi pendapatan yang kedua yaitu 

jenis produk sebesar 0,290 atau 29% dan tingkatan ketiga yang 

mempengaruhi pendapatan pedagang dipasar yaitu jam kerja yaitu 

sebesar 0,208 atau 20,8%. Jadi dapat dengan jelas bahwasannya yang 

paling berpengaruh terhadap pendapatan para pedagang pasar 
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tradisional setelah memperoleh pembiayaan musyarakah yaitu modal 

usaha. 

B. Saran  

Berdasarkan hasil penelitian diatas maka peneliti dapat 

memberikan saran yaitu bagi lembaga keuangan yaitu BMT Surya Asa 

Artha dalam memberikan pembiayaan kepada pedagang pasar sebisa 

mungkin untuk meminta laporan keuangan calon anggotanya agar lebih 

jelas bagi hasil yang akan di berikan antara pihak BMT dan anggota. 

karena dalam pembiayaan musyarakah laporan keuangan calon anggota itu 

penting untuk melihat pendapatan yang diterima dan kewajiban-kewajiban 

yang harus dibayarkan oleh anggota jadi BMT Surya Asa Artha akan lebih 

mudah untuk menghitung nisabah bagi hasilnya. 

C. Keterbatasan Penelitian 

Keterbatasan-keterbatasan yang ada dalam penelitian ini yaitu 

sebagai berikut: 

1. Masih kurangnya cara pengumpulan data dengan model angket kepada 

anggota yang sedang berjualan di pasar sehingga harus menunggu 

untuk beberapa hari dalam pengisian angket. 

2. Tidak bisa terlalu banyak mendapatkan informasi dari pedagang karena 

keterbatasan waktu yang ada. 
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