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“Waktu itu bagaikan pedang, jika kamu tidak memanfaatkannya 
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INTISARI 

Penelitian ini bertujuan untuk menganalisis faktor-faktor yang 

mempengaruhi perilaku terhadap pembelian impulsif studi kasus pada 

mahasiswa Universitas Muhammadiyah Yogyakarta. Sampel dalam 

penelitian ini ialah produk fashion (kategori pakaian) dengan menyebarkan 

kuesioner sebanyak 150 responden yang sesuai dengan kriteria. 

Pengambilan sampel dengan menggunakan teknik non probability 

sampling dengan menggunakan jenis purposive sampling. Sedangkan 

metode analisis yang digunakan ialah regresi linier berganda dengan 

menggunakan uji validitas, uji reabilitas, uji t, uji F, uji asumsi klasik dan 

koefisien determinasi. Hasil penelitian ini menunjukkan bahwa 1.Gaya 

hidup berbelanja dan keterkaitan fashion secara simultan berpengaruh 

terhadap pembelian impulsif. 2. Gaya hidup berbelanja mempunyai 

pengaruh positif terhadap pembelian impulsif 3. Keterlibatan fashion 

secara signifikan berpengaruh terhadap pembelian impulsif.  

Kata kunci: Gaya hidup berbelanja, Fashion involvement dan Perilaku 

pembelian impulsif. 
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ABSTRACT 

This study aimed to analyze the factors that influence the behavior 

of the impulse buying behavior case study on students at the University of 

Muhammadiyah Yogyakarta. The sample in this research is the product of 

fashion (clothing category) by distributing a questionnaire of 150 

respondents who fit the criteria. Sampling using non-probability sampling 

techniques using purposive sampling type. While the methods of analysis 

used is multiple linear regression using validity, reliability test, t test, F 

test, classic assumption test and coefficient of determination. The results of 

this study indicate that 1.Shopping lifestyle and fashion involvement 

impule simultaneously influence buying behavior. 2. Shopping lifestyle has 

a positive impact on impulse buying behavior 3. Fashion involvement in 

signifiakan influence on impulse buying behavior. 

Keywords: Shopping lifestyle, Fashion involvement and Impulse buying 

behavior. 
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