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MOTO 

 

“Man Jadda Wa Jadda” 

Barang siapa yang bersungguh-sungguh 

maka akan mendapatkannya 

 

“Fastabiqul Khoirot” 

Berlomba-lombalah dalam kebaikan 

(QS. Al Baqarah: 148) 

 

“Innama Amruhu Idza Arada Sya’ian  

An Yaqula Lahu Kun Fayakun” 

Sesungguhnya bilamana Allah menghendaki sesuatu terjadi  

maka terjadilah 

(QS. Yasin: 82) 

 

“Barang siapa keluar untuk mencari ilmu  

maka dia berada di jalan Allah” 

(HR. Turmudzi) 

 

“There is no limit of struggling” 
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