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MOTTO 

“Barang siapa berbuat kebaikan sekecil apapun perbuatan baik itu, dia 
akan menyaksikan hasilnya. Begitu pula yang melakukan perbuatan 
buruk, sekecil apa pun perbuatan buruk itu, dia akan menyaksikan 

hasilnya.” 

(Al-Zalzalah;7 dan 8) 

“Wahai orang-orang yang beriman, bertakwalah kepada Allah dan hendaklah 
setiap diri memperhatikan apa yang telah diperbuatnya untuk hari esok (akhirat); 
dan bertakwalah kepada Allah, sesungguhnya Allah Maha Mengetahui apa yang 

kalian kerjakan.”  

(QS. Al-Hasyr: 18) 

“Sesuatu akan terlihat tidak mungkin, sampai saat semuanya selesai” 

(Nelson Mandela) 

“Bangga tapi jangan sombong. Bekerja keras tapi jangan terpaksa. 
Bersyukur tapi jangan cepat berpuas diri”. 

(Wishnutama) 

“Bahagia itu, jika anda mengerti bagaimana menerima diri anda sendiri 
apa adanya”. 

( Merry Riana) 

“Apa pun yang terjadi hari ini, ingatlah bahwa Tuhan tidak menguji anda 
dengan kesulitan yang tidak bisa anda selesaikan. Karena jika anda 
bersabar, sesungguhnya anda akan mengatasi kesulitan itu bersama 

Tuhan. Tersenyumlah.” 

(Mario Teguh) 

“Bersabarlah dan berdoa dalam menghadapi segala sesuatu yang 
dilakukan karena sabar dan doa adalah kekuatan yang sangat besar dari 

segalanya, maka semuanya akan menjadi lebih baik dan akan 
mendapatkan kenikmat dan keindahan tersendiri.” 

(Sri Hesti Wulandari) 

 

 



iv 
 

PERSEMBAHAN 

Bismillahirrahmannirahim, Alhamdulillahirabbil’alamin. .  . 

Puji syukur kepada Allah SWT. dimana atas berkat dan rahmatNya 

saya bisa melewati semuanya sampai saat ini. Rasulullah SAW. atas 

tuntunan nikmatnya, bahagia menjadi salah satu kebanggaan umatnya. 

Semoga kelak Beliau akan memberikan kenikmatan yang indah pada 

keadaan apapun dan pada hari akhir. Amin ya Rabbal’alamin. 

Terima kasih kepada kedua orang tua, Papa dan Mama yang selalu 

memberikan doa di setiap shalatnya dalam keadaan apapun doa yang 

selalu dipanjatkan, doa kedua orang tua adalah suatu semangat dan 

dukungan yang sangat besar, atas segalanya. Adik dan Kakak yang 

menjadi penyemangat dalam seagala keadaan. 
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bantuannya kepada semua mahasiswa. Semoga kebaikan Ibu dan Bapak 

dibalas oleh Allah SWT. 
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