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INTISARI 

PENGARUH KOLEKTIVISME, KEPEDULIAN LINGKUNGAN, DAN 

PERSEPSI EFEKTIVITAS KONSUMEN TERHADAP PERILAKU 

PEMBELIAN PRODUK RAMAH LINGKUNGAN 

(Studi Pada Mahasiswa Universitas Muhammadiyah Yogyakarta) 

Penelitian ini bertujuan untuk menganalisis tentang pengaruh 

Kolektivisme, Kepedulian Lingkungan, dan Persepsi Efektivitas Konsumen 

terhadap Perilaku Pembelian Produk Ramah Lingkungan. Sampel dalam 

penelitian ini adalah para mahasiswa Universitas Muhammadiyah Yogyakarta 

yang membeli produk ramah lingkungan pangan organik. Jenis penelitian ini 

adalah penelitian survey dengan mebagikan kuesioner kepada responden. Jumlah 

responden yang digunakan berjumlah 120 orang responden yang ditentukan 

dengan menggunakan metode non probability sampling dengan jenis purposive 

sampling yaitu metode penentuan jumlah sampel yang diambil berdasarkan 

kriteria-kriteria tertentu. Uji kualitas instrumen yang digunakan adalah uji 

validitas dan reliabilitas dengan cronbach alpha >0,60. Alat analisis yang 

digunakan adalah AMOS versi 18. 

Berdasarkan analisis yang telah dilakukan diperoleh hasil bahwa dari 

kolektivisme berpengaruh positif dan signifikan terhadap kepedulian lingkungan 

dan persepsi efektivitas konsumen, sedangkan kolektivisme tidak berpengaruh 

secara langsung terhadap perilaku pembelian produk ramah lingkungan, 

sementara itu kepedulian lingkungan yang menjadi mediasi antara kolektivisme 

juga tidak berpengaruh terhadap perilaku pembelian produk ramah lingkungan, 

sedangkan persepsi efektivitas konsumen yang menjadi mediasi ke dua antara 

kolektivisme berpengaruh positif dan signifikan terhadap perilaku pembelian 

produk ramah lingkungan. 

Kata Kunci: Kolektivisme, Kepedulian Lingkungan, Persepsi Efektivitas 

Konsumen dan Perilaku Pembelian Produk Ramah 

Lingkungan. 
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