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  Motto 

 

”Dan tidaklah Aku menciptakan Jin dan Manusia kecuali hanya untuk 

beribadah kepada-Ku” (QS. Adz-Dzariyat : 56) 

“Barangsiapa yang melapangkan satu kesusahan dunia dari seorang Mukmin, 

maka Allâh melapangkan darinya satu kesusahan di hari Kiamat. Barangsiapa 

memudahkan (urusan) orang yang kesulitan (dalam masalah hutang), maka Allâh 

Azza wa Jalla memudahkan baginya (dari kesulitan) di dunia dan akhirat. 

Barangsiapa menutupi (aib) seorang Muslim, maka Allâh akan menutup (aib)nya di 

dunia dan akhirat. Allâh senantiasa menolong seorang hamba selama hamba tersebut 

menolong saudaranya. Barangsiapa menempuh jalan untuk menuntut ilmu, maka 

Allâh akan mudahkan baginya jalan menuju Surga......”  

(Nabi Muhammad SAW) 

”…Mereka mempunyai hati, tetapi tidak dipergunakannya untuk memahami (ayat-

ayat Allah) dan mereka mempunyai mata (tetapi) tidak dipergunakannya untuk 

melihat (tanda-tanda kekuasaan Allah), dan mereka mempunyai telinga (tetapi) tidak 

dipergunakannya untuk mendengar (ayat-ayat Allah). mereka itu sebagai binatang 

ternak, bahkan mereka lebih sesat lagi. mereka Itulah orang-orang yang lalai.” 

(QS. Al-A’raaf : 179) 

 

“Tidak ada kata menyerah dalam kamus hidupku. Kalau dalam perjalanan bertemu 

kegagalan dan masalah berarti harus belajar lagi dan coba lagi. Terus berulang kali 

sampai berhasil InsyaAllah. Setiap hari adalah hari yang menyenangkan bagiku. Hari 

dimana aku bisa belajar dari setiap orang yang aku temui, belajar mengenai apa arti 

hidup ini dan belajar untuk terus memperbaiki diri untuk menjadi hamba Allah SWT 

yang lebih baik setiap harinya.”  

(Yusuf Dwi Prakosa) 
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ketegaran dan keikhlasan, untuk Kakak yang menjadi sahabat dan pembimbing 
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manusia yang lebih baik dan menjadi kebanggaan keluarga. Ucapan terima kasih 
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