
PENGARUH PRODUK, HARGA, PROMOSI DAN PROSES TERHADAP 

KEPUTUSAN NASABAH MENGGUNAKAN PRODUK TABUNGAN IB 

TITIPAN BDS DI BPRS BAROKAH DANA SEJAHTERA 

 

 

 

SKRIPSI 

 

Oleh: 

ASTRI TIA ANGGINI 

NPM: 20130730179 

 

FAKULTAS AGAMA ISLAM 

PRODI MUAMALAT 

UNIVERSITAS MUHAMMADIYAH YOGYAKARTA 

2017 

 


