
i 

 

AKTIFITAS PROMOSI 

PERIKLANAN BELOW THE LINE 

ES LILIN NJONJA BESAR 2016 

 

 
 

SKRIPSI 
 

Disusun untuk memenuhi persyaratan memperoleh gelar 
 

Sarjana Strata I Fakultas Ilmu Sosial dan Ilmu Politik Jurusan Ilmu Komunikasi 
 

Universitas Muhammadiyah Yogyakarta 
 

 
 
 
 

 
 

 
 

Disusun Oleh : 

Clara Candra Floriyana 

20130530256 
 

 
 

JURUSAN ILMU KOMUNIKASI 

FAKULTAS ILMU SOSIAL DAN ILMU POLITIK 

UNIVERSITAS MUHAMMADIYAH YOGYAKARTA 

2017



2 

 

 

 

MOTTO 

 

Hidup itu butuh perjuangan, berjuanglah walaupun banyak halangan dan rintangan. 

(Keep Fighting and Never Give Up)  

 

(Clara Candra) 
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