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ABSTRAK

Pertumbuhan lembaga atau industri keuangan syariah di Indonesia yang
cukup signifikan membuat lembaga-lembaga dituntut untuk memiliki strategi
pemasaran yang baik untuk mempertahanan produk pembiayaan. Penelitian ini
bertujuan untuk mengetahui kekuatan,kelemahan,peluang dan ancaman serta
mengetahui strategi bauran pemasaran dalam produk musyarakah.

Obyek penelitian ini dalah KSPPS BMT Bina Ihsanul Fikri (BIF). Jenis
penelitian ini adalah kualitatif dengan pendekatan deskriptif. Dari analisis SWOT
dalam metode perencanaan strategi yang digunakan untuk mengetahui kekuatan
(Strenghts), kelemahan (Weaknesses), peluang (Opportunities), dan ancaman
(Thereast) dalam suatu proyek peneltian dan bauran pemasaran (Marketing mix)
dalam bidang pemasaran guna mencapai tujuan pemasaran, konsep bauran
pemasaran terdiri dari 4P yaitu Product (Produk), Price (Harga), Promotions
(Promosi), Place (Tempat).

Hasil penelitian ini menunjukkan bahwa dalam menganalisi strategi
pemasaran dalam meningkatkan jumlah nasabah yang dilakukan BMT BIF
dengan cara jemput bola, servis ramah, pencairan dana dan pembiayaan mudah.
Hasil anaslis SWOT BMT BIF dalam hal ini belum menerapkan strategi 4P secara
keseluruhan.

Kata Kunci: Analisis SWOT, Marketing Mix
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ABSTRACT

The significant growth of syariah financial institutions or industry in
Indonesia makes institutions required to have a good marketing strategy to defend
financing products. This study aims to knowing the strengths, weaknesses,
opportunities and thereast and know the marketing mix strategy in musyarakah
products.

The object of this research is KSPPS BMT Bina lhsanul Fikri (BIF).
This type of research is qualitative with descriptive approach. From SWOT
analysis in strategic planning method used to know the strengths, weaknesses,
opportunities, and threats in a research project and marketing mix in marketing
to achieve marketing objectives, marketing mix concept consists of 4P that is
Product, Price, Promotion, and Place.

The results of this study indicate that in analyzing the marketing strategy
to increasing the number of customers conducted BMT BIF by pick up the ball,
friendly service, disbursement of funds and easy financing. The result of SWOT
BMT BIF in this case not yet implemented the 4P strategy as a whole.

Keywords : SWOT Analysis, Marketing Mix
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1. Konsonan Tunggal

Huruf Arab Nama Huruf Latin Nama
\ Alif tidak tidak
dilambangkan dilamban
gkan
- Ba’ B -
< Ta T -
< Sa S s (dengan
titik
diatas)
z Jim J -
z Ha h h (dengan
titik
dibawah)
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Kha Kh -
Dal D -
Zal VA z (dengan
titik
diatas)
Ra’ R -
7’ Z -
Sin S -
Syt Sy -
n
Sad S s (dengan
titik
dibawah)
Dad d d (dengan
titik
dibawah)
Ta’ t t (dengan
titik
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dibawah)
L 7a z (dengan
titik
dibawah)
& ‘AT koma
n terbalik
ke atas
d Gal -
n
< Fa’ -
3 Qaf -
<l Kaf -
J La -
m
a M -
m
O Niin -
3 Wa -
wu
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3 Ha’ H -
e Ha ‘ Apostrof
mza
h
< Ya’ Y -

2. Konsonan Rangkap karena Syaddah ditulis rangkap

Baaxia Ditulis Muta’addidah

bac Ditulis ‘iddah

3. Ta’ Marbitah di akhir kata

a. Bila dimatikan tulis h
EPLEN Ditulis hikmah
EEREN Ditulis Jizyah

(Ketentuan ini tidak diperlukan, bila kata-kata arab yang sudah terserap
ke dalam bahasa Indonesia, seperti zakat, salat dan sebagainya, kecuali
bila dikehendaki lafal aslinya)

b. Bila ta’ marbutah diikuti dengan kata sandang “al” serta bacaan

kedua itu terpisah, maka ditulis dengan h
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NEREWES Ditulis Karamah al-

auliya’
C. Bila ta’ marbutah hidup atau dengan harakat, fathah, kasrah dan
dammah ditulis t
kil BlS Ditulis Zakat al-fitr
4. Vokal Pendek
farhah Ditulis A
Kasrah Ditulis I
- .dammah Ditulis U
5. Vokal Panjang
1. Farhgh Ditulis A
+alif Ditulis Jahiliy
Al s ah
2. Fathah + Ditulis A
ya’ mati Ditulis Tansa
@AA.J.
3. Kasrah + Ditulis I
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ya’ mati Ditulis Karim
EBY
4. dammah + Ditulis U
wawu mati Ditulis Furtd
U= A
6. Vokal Rangkap
1. Farhgh + Ditulis Ai
ya’ mati ditulis Bainakum
2. Farhgh + Ditulis Au
wawu ditulis Qaul
mati
JsA

7. Vokal Pendek yang Berurutan dalam Satu Kata Dipisahkan dengan
Apostrof

il Ditulis a’antum

Caae Ditulis u’iddat

A3 SE oAl Ditulis la’in
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syakartum

8. Kata Sandang Alif + Lam

a. Bila diikuti huruf Qamariyyah

VAl Ditulis al —Qur’an

ol Ditulis al-Qiyas

b.  Bila diikuti huruf Syamsiyyah ditulis dengan menggunakan huruf

Syamsiyyah yang mengikutinya, serta menghilangkan huruf | (el)-nya

elaudl Ditulis as —Sama’

Ouaddll Ditulis asy- Syams

9. Penulisan Kata-kata dalam Rangkaian Kalimat

Ditulis menurut bunyi atau pengucapannya.

s Al 5 Ditulis Zawi al-
Sfurid
Al Jaf Ditulis Ahl as-

Sunnah
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