HALAMAN PERNYATAAN

Dengan ini saya,
Nama : Dedy Sulistiyo
Nomor Mahasiswa : 20130410206

Menyatakan bahwa skripsi ini dengan judul: “PENGARUH FAKTOR
RELATIF DAN KONTEKSTUAL TERHADAP PERILAKU PEMBELIAN
KONSUMEN MUSLIM DENGAN RELIGIUSITAS SEBAGAI VARIABEL
MODERASI PADA KONSUMEN DI D.l. YOGYAKARTA” tidak terdapat
karya yang pernah diajukan untuk memperoleh gelar kesarjanaan di suatu
Perguruan Tinggi, dan sepanjang pengetahuan saya juga tidak terdapat karya atau
pendapat yang pernah ditulis atau diterbitkan oleh orang lain, kecuali yang secara
tertulis diacu dalam naskah ini disebutkan dalam Daftar Pustaka. Apabila ternyata
dalam skripsi ini diketahui terdapat karya orang atau pendapat yang pernah ditulis

atau diterbitkan oleh orang lain maka saya bersedia karya tersebut dibatalkan.

Yogyakarta, April 2017
Materai, 6000,-

Dedy Sulistiyo



MOTTO DAN PERSEMBAHAN

MOTTO

“Hall of fame”

-The Script-

“You could be the greatest, you can be the best,
You can move a mountain, you can break rocks,
You can be a master, you could beat the world
Don't wait for luck !! do it for you name!! do it for your pride!!

Never gonna know if you never even try, Breaking all the records
that thought never could be broke

And the world's gonna know your name
Be a champion,

You could walk straight through hell with a smile.”


http://terjemah-lirik-lagu-barat.blogspot.com/
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