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INTISARI 

 

Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui pengaruh kebutuhan mencari 

variasi produk, harga produk, dan iklan produk pesaing terhadap perpindahan 

merek smartphone di Yogyakarta. Penelitian ini merupakan penelitian survei 

dengan menggunakan kuesioner sebagai instrumennya. Populasi dalam penelit ian 

ini adalah pengguna smartphone di Universitas Muhammadiyah Yogyakarta. 

Sampel yang digunakan adalah mahasiswa prodi manajemen Univers itas 

Muhammadiyah Yogyakarta sebanyak 153 responden dengan menggunakan 

metode Purposive Sampling.Uji validitas menggunakan Pearson Corelations, 

sedangkan uji reliabilitasnya menggunakan Alpha Cronbach. Teknik analisis yang 

digunakan adalah teknik analisis regresi berganda. Hasil penelitian menunjukkan 

bahwa: (1) Kebutuhan mencari variasi produk berpengaruh positif terhadap 

perpindahan merek smartphone; (2) Harga produk berpengaruh positif terhadap 

perpindahan merek smartphone; dan (3) iklan produk pesaing berpengaruh positif 

terhadap keputusan perpindahan merek smartphone. 

 

Kata Kunci: Kebutuhan Mencari Variasi Produk, Harga Produk, Iklan Produk 

Pesaing,  dan Perpindahan merek. 
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ABSTRACT 

 

The aims of this study are to find out the effect of variety seeking product, 

price of product, and advertising competitors product toward smartphone’s brand 

switching at Yogyakarta. The research is categorized as survey study using 

questionnaires as the instrument. The subjects of this research are the management 

student used smartphone at Muhammadiyah University of Yogyakarta. There were 

153 respondent from the Purposive Sampling. The instrument was analyzed using 

Pearson Corelation while the reliability was analyzed using Cronbach Alpha. 

Double regression was also used as the analyzing technique. As the results, it shows 

that: (1) variety seeking product positively affects the smartphone’s brand 

switching; (2) price of product positively affects the smartphone’s brand switching; 

(3) advertising competitors product positively affects the smartphone’s brand 

switching. 

 

Key Word: Variety Seeking product, Price of Product, Advertising Competitors 

Product, Brand Switching 
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