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Abstraksi

Membicarakan seksualitas masih merupakan hal yang tabu dan kurang baik. Hal
inilah yang dimanfaatkan oleh kapitalisme lewat iklan untuk memberikan unsur-unsur
seksualitas pada tayangan iklannya. Seperti pemaparan Michel Foucauit bahwa ketika seks
itu ditekan atau mengalami represi maka segala sesuatu tentang seks bisa dijadikan sebuah
komoditas.

Penelitian ini melihat artikulasi seksualitas dalam iklan Axe Indonesia versi Bidadari
(Luna Maya, Uli Auliani, VJ Marrisa dan Chantal D Concetta) yang muncul di awal tahun
2012. Untuk mengetahui artikulasi seksualitas dalam iklan tersebut peneliti menggunakan
analisis semiotika untuk membongkarnya.

Iklan Axe Indonesia dipilih, karena iklan ini selalu menghiasi setiap acara di televisi
di awal tahun 2012, Bahkan iklan ini selalu muncul di jam-jam utama yang ditonton oleh
semua umur. Selain itu diawal kemunculannya iklan ini banyak menuai protes dan
kontroversi, karena tampilan audio dan visual dalam iklan tersebut seperti tanpa sensor.

Hasil penelitian ini menunjukkan bahwa iklan Axe versi Bidadari 2012 benar-benar
menggunakan seksnalitas untuk merayu konsumennya. Selain itu iklan ini melahirkan
sebuah mitos tentang perempuan nakal, penggoda, agresif dan pelayan pria. Yang jika
ditayangkan terus menerus bisa membahayakan karakter bangsa serta citra perempuan
indonesia dimasa yang akan datang.

Pastinya jika dihubungkan dengan Kitab Etika Pariwara Indonesia (EPI), maka
melanggar lima poin dalam EPI yaitu 1.26, 2.7.2, 2.7.3, 3.2, 3.3.3. Dimana salah satunya
poinnya iklan ini terlalu mengeksploitasi seksualitas dan erotisme.
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