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MOTTO

“Barangsiapa bersungguh-sungguh, sesungguhnya kesungguhannya itu

adalah untuk dirinya sendiri.”
(QS Al-Ankabut [29]: 6)

“Berangkatlah, baik kamu merasa ringan atau berat, dan berjihadlah dengan

harta dan jiwamu..”
(QS. At-Taubah: 41)

“Dan bersabarlah, dan tidaklah ada kesabaranmu itu kecuali davi Allah.”
(QS. An-Nahl: 128)

“Jika kamu berbuat baik (berarti) kamu berbuat baik bagi dirimu sendiri, dan
jika kamu berbuat jahat, maka kejahatan itu untuk dirimu sendiri..”
(QS. Al-Isra’: 7)

“Tanda-tanda orang munafik itu ada tiga. jika berbicara ia berbohong, jika
berjanji ia ingkar, dan jika dipercaya ia berkhianat.”

(HR Bukhari)



PERSEMBAHAN

Dengan mengucapkan rasa Syukur dan Alhamdulillah yang setulus-tulusnya dan
setinggi-tingginya kepada Alloh SWT, dan menghaturkan Shalawat beserta
Salam kepada Nabi Muhammad SAW beserta Keluarganya dan Para
Sahabatnya. Skripsi ini saya persembahkan untuk:

Ayah dan Ibundaku Tercinta
(Alm. Bpk. Iding Rohidin & Ibu Siti NurjaenahS.Pd.SD.)
Sebagai tanda bukti dan bakti saya terhadap keduanya (Apa & Mamah), yang
selalu mendo’akan dan berjuang sekuat tenaga untuk menyayangi, mencintai,
membimbing, menasehati, dan membiayai saya.

Adikku Tersayang
(Gulam Mawali Baldah)
Yang selalu mengingatkan saya, menyemangati saya dan mempercayai saya.

Keluarga Besar Tercinta
(Keluarga besar Bpk. Abdul Yamin & Keluarga besar Bpk. H.
Abdurrohman)
Yang selalu mendukung saya baik lahir maupun batin.

My Soulmate
(Zahra Erlani Rahmalia)
Yang telah merubah saya menjadi lebih baik dan baik lagi, dan yang selalu ada
ketika suka maupun duka.

King Bantul Crew
(Rashel, Fauzan, Alip, Dio, Ridho, Angga, Bunga & Nurika)
Yang selalu membuat saya heran dengan pertemanan macam ini.




INTISARI

Penelitian ini bertujuan untuk menganalisis Pengaruh Asosiasi Merek,
Loyalitas Merek, Kesadaran Merek, dan Citra Merek Terhadap Ekuitas Merek
Dikalangan Konsumen Muda. Dimana Mahasiswa di Universitas Muhammadiyah
Yogyakarta sebagai subjeknya, dan merek-merek sepatu olahraga yang
mendominasi 3 besar topbrandaward.com tahun 2016 (Adidas, Nike, dan Reebok)
sebagai objeknya. Dalam penelitian ini sampel berjumlah 80 responden dimana
setiap fakultas diwakili 10 responden. Masing-masing responden dalam penelitian
ini pernah membeli dan sedang menggunakan sepatu olahraga dari salah satu merek

Adidas, Nike, dan Reebok. Alat analisis yang digunakan adalah SPSS versi 16.0.

Berdasarkan analisis yang telah dilakukan, diperoleh hasil bahwa asosiasi
merek, loyalitas merek, dan citra merek berpengaruh secara signifikan terhadap
ekuitas merek. Sementara hasil yang berbeda ada pada kesadaran merek yang dalam

hasil penelitian ini tidak terdapat pengaruh yang signifikan terhadap ekuitas merek.

Kata kunci: Asosiasi Merek, Loyalitas Merek, Kesadaran Merek, Citra Merek, dan
Ekuitas Merek



ABSTRACT

This study aimed to analyze the The Effect Of Brand Association, Brand
Loyalty, Brand Awareness And Brand Image On Brand Equity Among Young
Consumers. Where Students at the Muhammadiyah University of Yogyakarta as the
subject, and sports shoes brands that dominate the three major classes
topbrandaward.com 2016 (Adidas, Nike, and Reebok) as its object. In this study
sample of 80 respondents where each faculty is represented in 10 respondents. Each
respondent in this study ever bought and are using the sports shoes of one of the

brands Adidas, Nike, and Reebok. The analytical tool used was SPSS version 16.0.

Based on the analysis that has been done shows that the brand association,
brand loyalty, and brand image significantly affect brand equity. While there are
different results in brand awareness in this study there was no significant effect on

brand equity.

Keywords: Brand Association, Brand Loyalty, Brand Awareness, Brand Image and
Brand Equity
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