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“ Fabiayyi’ala irobbikuma tukadziban ” 

Maka nikmat Tuhanmu yang manakah yang kamu dustakan ? 

(QS: Ar-rahman 13) 

 

“ Kawula mung saderma, mobah-mosik kersaning Hyang sukmo” 

Lakukan yang kita bisa, setelahnya serahkan kepada Tuhan 

(Pepatah Orang Jawa) 
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