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MOTTO 

 

“Bertakwalah pada Allah maka Allah akan mengajarimu. Sesungguhnya Allah 

Maha Mengetahui segala sesuatu” (QS. Al-Baqarah. 282) 

“Hai orang-orang yang beriman. Jadikanlah sabar dan shalatmu sebagai 

penolongmu, sesungguhnya Allah beserta orang-orang yang sabar” (QS. Al-

Baqarah. 153) 

“Barang siapa menempuh suatu jalan untuk mencari ilmu, maka Allah 

memudahkannya mendapat jalan ke syurga” (H.R Muslim) 

“Tidaklah ada pemberian dari orang tua kepada anaknya yang lebih utama 

daripada budi pekerti yang baik” (HR. Tirmidzi) 

“Raihlah cita-citamu dimulai dengan usaha, jangan hanya menjadikan cita-

citamu itu sebagai didalam impianmu” (Erlina Mujayani) 

“Visi tanpa tindakan hanyalah sebuah mimpi, tindakan tanpa visi hanyalah 

membuang waktu, visi dengan tindakan akan mengubah dunia” (Joel Arthur 

Barker) 
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