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MOTTO 
 

“Tiadanya keyakinanlah yang membuat orang takut menghadapi tantangan; dan 

saya percaya diri saya sendiri.” (Muhammad Ali) 

 

„‟Kebanggaan kita terbesar adalah bukan tidak pernah gagal, tetapi bangkit 

kembali setiap kita jatuh.” (Confusius) 

 

“ Semua orang tidak perlu menjadi malu karena pernah berbuat kesalahan, 

selama ia menjadi lebih bijaksana dari sebelumnya.” (Alexander Pope) 
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