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MOTTO 

 

 

“Tetap yakin dan percaya sama Allah SWT. apa pun yang terjadi. 

Allah SWT. gak akan memberikan ujian jika hambanya tidak sanggup 

untuk menghadapinya.” 

 

 

“The process matters more than the outcome.” 

 

 

“Karena sesungguhnya sesudah kesulitan itu ada kemudahan, 

sesungguhnya sesudah kesulitan itu ada kemudahan”  

(QS. Al – Insyirah: 5-6) 

 

 

“Don’t force yourself to come to a conclusion. Based on my 

experience, time solves everything.” 

Wightlifting Fairy 
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