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MOTTO 

 

“Karena sesungguhnya sesudah kesulitan itu ada kemudahan” 

(QS. Al-Insyirah: 5) 

 

“Jarang orang mau mengakui, kesederhanaan adalah kekayaan yang terbesar di dunia ini: 

suatu karunia alam. Dan yang terpenting diatas segala-galanya ialah keberaniannya. 
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“You can do anything you set your mind to man” 
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“Look what inside yourself. For piece, give thanks. And live life” 
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emas” 
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