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MOTO 

 

“Jika kita mempunyai minat maka kita mempunyai bakat, jadi jangan pernah 

takut” 

 

“Bermimpilah setinggi mungkin namun, segera bangun untuk mewujudkan nya ” 

 

“selalu jadi diri sendiri tidak peduli apa yang orang lain katakan dan jangan 

pernah mejadi orang lain meskipun mereka lebih baik dari mu” 

 

“Dream, Believe, and make it happen” 
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