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MOTTO 

 

“Jadikanlah sabar dan shalat sebagai penolongmu. Dan sesungguhnya yang demikian itu 

sungguh berat, kecuali bagi orang-orang yang khusyu” 

Al – Baqarah ayat 45 

 

“Amal yang paling disenangi oleh Allah, ialah amal yang terus-menerus dikerjakan, 

walaupun sedikit.” 

HR. Bukhori dan Muslim 

 

 “Hai orang-orang yang beriman, mintalah pertolongan (kepada Allah) dengan sabar dan 

(mengerjakan shalat) sesungguhnya Allah beserta orang-orang yang sabar”  

Q.S. Al-Baqarah 153 

 

“Hidup itu seperti naik sepeda. Agar tetap seimbang, kau harus terus bergerak.” 

Albet Einstein 

 

“Hidup yang hidupnya tanpa melakukan apapun sama saja dengan kematian yang perlahan” 

Lelouch Vi Britannia 

 

“If i don't have to do it, i won't. If i have to do it, i will make it quick.”  

Oreki Houtarou 
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