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Menyatakan bahwa skripsi ini dengan judul: “PENGARUH ELEMEN
KUITAS MEREK, DAN KETERJANGKAUAN HARGA TERHADAP
SAN PEMBELIAN HONDA VARIO Enhanced Smart Power (Studi
ahasiswa Universitas Muhammadiyah Yogyakarta)” tidak terdapat karya
ah digjukan untuk memperoleh gelar kesarjanaan di suvau Perguruan
dan sepanjang pengetahuan saya juga tidak terdapat Karya atau pendapat
pemah ditulis atau diterbitkan oleh orang lain, kecuali yang secara tertulis diacu
~naskah ini dan disebutkan dalam Dafar Pustaka. Apabila temyata dalam
i diketahui terdapat karya atau pendapat yang pernah ditulis atau diterbitkan
leh orang lain maka saya bersedia karya tersebut dibatalkan.

Muhamad Ary Wicaksono
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Motto

- Apabila di dalam diri seseorang masih ada rasa malu
dan takut untuk berbuat suatu kebaikan, maka
jaminan bagi orang tersebut adalah tidak akan
bertemunya ia dengan kemajuan selangkah pun.

(Bung Karno)

- Hidup adalah kegelapan jika tanpa hasrat dan
keinginan. Dan semua hasrat -keinginan adalah buta,
jika tidak disertai pengetahuan . Dan pengetahuan
adalah hampa jika tidak diikuti pelajaran. Dan setiap

pelajaran akan sia-sia jika tidak disertai cinta. ( Khalil

Gibran )

-Waktu itu bagaikan pedang, jika kamu tidak
memanfaatkannya menggunakan untuk memotong, ia

akan memotongmu menggilasmu ( H.R. Muslim )

- Barang siapa melalui suatu jalan untuk menuntut

ilmu maka Allah akan memudahkan baginya jalan ke

surga. ( H.R Bukhari )
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INTISARI

Penelitian ini bertujuan untuk menganalisis pengaruh kesadaran merek,
persepsi kualitas, asosiasi merek dan keterjangkauan harga terhadap keputusan
pembelian pada Mahasiswa Universitas Muhammadiyah Yogyakarta Pengguna
Motor Honda Vario Esp. Subyek dalam penelitian ini adalah mahasiswa Universitas
Muhammadiyah Yogyakarta pengguna Motor Honda Vario Esp. Dalam penelitian ini
sampel berjumlah 110 responden yang dipilih dengan menggunakan teknik non
probability sampling dengan menggunakan metode purposive sampling. Alat analisis
yang digunakan adalah Analisis Regresi Linear Berganda dengan menggunakan
aplikasi SPSS 22.

Berdasarkan analisis yang telah dilakukan diperoleh bahwa kesadaran merek,
persepsi kualitas, asosiasi merek dan keterjangkauan harga berpengaruh positif dan
signifikan terhadap keputusan pembelian.

Kata kunci : kesadaran merek, persepsi kualitas, asosiasi merek, keterjangkauan
harga, keputusan pembelian.
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ABSTRACT

This study aims to analyze the influence of brand awareness, quality perception,
brand association and affordability of price to purchase decision at University of
Muhammadiyah Yogyakarta Student Users Honda Vario Esp. Subjects in this study
were students of Muhammadiyah University Yogyakarta users of Honda Motor Vario
Esp. In this study the sample was 110 respondents selected using non probability
sampling technique by using purposive sampling method. The analysis tool used is
Multiple Linear Regression Analysis using SPSS 22 application.

Based on the analysis that has been done that the brand awareness, quality
perception, brand association and affordability of price have a positive and
significant impact on purchasing decision.

Keywords: brand awareness, quality perception, brand association, affordability
of price , purchase decision.
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