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MOTTO 

 

“Barangsiapa yang menempuh suatu perjalanan dalam rangka untuk menuntut ilmu 

maka Allah akan mudahkan baginya jalan ke surga. Tidaklah berkumpul suatu kaum 

disalah satu masjid diantara masjid-masjid Allah, 

mereka membaca Kitabullah serta saling mempelajarinya 

kecuali akan turun kepada mereka ketenangan dan rahmat 

serta diliputi oleh para malakat. Allah menyebut-nyebut mereka 

dihadapan para malaikat.” 

(HR. Imam Muslim dalam shahihnya) 

“Man Jadda Wajada” 

Barang Siapa yang bersungguh-sungguh, maka akan berhasil. 

“Khoirunnaas anfa’uhum linnaas” 

Sebaik-baik manusia adalah yang bermanfaat bagi sesamanya. 

(Hadis Nabi) 

“Bila kamu tak tahan penatnya belajar, maka kamu akan menanggung perihnya 

kebodohan. 

(Imam Asy – Syafi’i) 
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INTISARI 

 

              Penelitian ini dilatar belakangi oleh Produk Tas Rajut yang mendunia 

hingga mampu di pasarkan sampai ke Benua Eropa dan Benua Amerika dan mampu 

bersaing dengan produk tas-tas lain. Dalam penelitian ini peneliti menguji apakah 

Kualitas Persepsian, Persepsi Harga dan Promosi dan Keputusan Pembelian Tas 

Rajut Merek Dowa. 

Sampel dalam penelitian ini adalah Masyarakat Yogyakarta dengan sampel 

sebesar 100 responden. Penelitian ini menggunakan teknik purposive sampling dan 

data yang dikumpulkan melalui metode kuesioner yang sudah teruji validitas dan 

reliabilitasnya. Setelah terkumpul, data diolah menggunakan program SPSS dengan 

analisis regresi linear berganda. 

       Hasil yang diperoleh menunjukan: (1) Kualitas Pespsian berpengaruh positif dan 

signifikan terhadap keputusan pembelian Tas Rajut Merek Dowa. (2) Persepsi Harga 

berpengaruh positif dan signifikan terhadap keputusan pembelian Tas Rajut Merek 

Dowa. dan (3) Promosi berpengaruh positif dan signifikan terhadap keputusan 

pembelian Tas Rajut Merek Dowa. 

 

Kata kunci: Kualitas Persepsian, Persepsi Harga, dan Promosi terhadap Keputusan 

Pembelian Tas Rajut Merek Dowa. 
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ABSTRACT 

 

 The background of this research by the Knitting Bags Products marketed 

worldwide to be able to get to Europe and the Americas and is able to compete with 

other bags. In this study, the researchers tested whether perceived Quality, Price and 

Promotion Perceptions and Purchase Decision Knitting Bag Brand Dowa. 

 The sample in this study is the people of Yogyakarta with a sample of 100 

respondents. This study uses purposive sampling techniques and data collected 

through questionnaire method has been tested for validity and reliability. Once 

collected, the data is processed using SPSS with multiple linear regression analysis. 

 The results showed: (1) Quality Pespsian positive and significant effect on 

purchasing decisions Knitting Bag Brand Dowa. (2) Perception Prices positive and 

significant effect on purchasing decisions Knitting Bag Brand Dowa. and (3) 

Promotion of positive and significant influence on purchasing decisions Knitting Bag 

Brand Dowa. 

 

  

Keywords: perceived quality, price perception, and Promotion of the Purchase 

Decision Knitting Bag Brand Dowa 
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