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Motto 

“pendidikan merupakan senjata paling ampuh yang bisa kamu gunakan 

untuk merubah dunia” 

(Nelson Mandela) 

“Sesungguhnya setelah kesulitan itu ada kemudahan, maka apabila kamu 

telah selesai (dari suatu urusan), kerjakanlah dengan sungguh-sungguh 

(urusan) yang lain, dan hanya kepada Tuhan mu lah hendaknya kamu 

berharap”.  

(QS.Al-Insyirah: 6-8) 

“Barang siapa yang menempuh suatu jalan untuk menuntut ilmu, Allah akan 

memudahkan baginya jalan ke surga”  

( HR. Muslim) 

 

“Start with confidence…” 

“run with sincerity…” 

“complete with happiness…” 
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INTISARI 

Penelitian ini bertujuan untuk mengidentifikasi pengaruh Citra Merek, 
Persepsi Harga, Kualitas Produk dan Gaya Hidup Terhadap Keputusan Pembelian 
Smartphone OPPO. Data diambil dari sampel sebanyak 125 responden yang 
dipilih dengan menggunakan teknik pengumpulan data purposive sampling. Alat 
analisis yang digunakan adalah metode analisis regresi linier berganda dan 
menggunakan uji validitas, uji reliabilitas,  uji t, uji F, serta koefisien determinasi. 
Berdasarkan analisis yang telah dilakukan diperoleh bahwa : (1) citra merek, 
persepsi harga, kualitas produk dan gaya hidup berpengaruh secara simultan 
terhadap keputusan pembelian smartphone OPPO. (2) citra merek berpengaruh 
positif dan signifikan terhadap keputusan pembelian smartphone OPPO. (3) 
persepsi harga berpengaruh positif dan signifikan terhadap keputusan pembelian 
smartphone OPPO. (4) kualitas produk berpengaruh positif dan signifikan 
terhadap keputusan pembelian smartphone OPPO. (5) gaya hidup berpengaruh 
positif dan signifikan terhadap keputusan pembelian smartphone OPPO. 
Kata Kunci : citra merek, persepsi harga, kualitas produk, gaya hidup, dan 
keputusan pembelian. 

 
 
 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



ix 
 

ABSTRACT 

This research is intended to read Brand Image, Price Perception, Product 
Quality and Lifestyle to OPPO Smartphone Purchasing Decision. Data were 
taken from a sample of 125 respondents selected by using purposive sampling 
technique. Analyzer used is multiple linier regression analysis method and use 
validity test, reliability test, t test, F test, and determination. Based on the analysis 
that has been done: (1) brand image, price perception, product quality and 
simultaneous lifestyle to purchase decision of OPPO smartphone. (2) brand 
image has a positive and significant impact on OPPO smartphone purchase 
decision. (3) price perceptions have a positive effect on the significance of 
purchasing decisions of OPPO smartphones. (4) product quality positively and 
significantly influence to decision of OPPO smartphone purchase. (5) positive 
and significant lifestyles to the OPPO smartphone purchase decision. 

 
Keywords: brand image, price perception, product quality, lifestyle, and 
purchasing decisions. 
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