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MOTTO 

 

 

"Apabila hamba-hambaKu bertanya kepadamu (Wahai Muhammad) 

tentang Diriku, maka jawablah, bahwa Aku ini dekat. Aku mengabulkan 

permohonan orang yang berdoa apabila ia memohon kepadaKu, maka 

hendaknya mereka itu memenuhi perintahKu dan hendaklah mereka 

yakin kepadaKu, agar mereka selalu berada dalam kebenaran". (Al-

Baqarah : 186) 

 

"Allah mencintai orang yang cermat dalam meneliti soal-soal yang 

meragukan dan yang tidak membiarkan akalnya dikuasai oleh nafsunya" 

(Nabi Muhammad saw) 
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PERSEMBAHAN 
 

 

Dengan segala puja dan puji syukur kepada Tuhan yang Maha Esa dan atas 

dukungan serta do’a dari orang-orang tercinta, akhirnya skripsi ini dapat 

dirampungkan dengan baik dan tepat pada waktunya. Oleh karena itu, dengan rasa 

bangga dan bahagia saya khaturkan rasa syukur dan terimakasih saya kepada: 

1. Ibu ku tercinta saroyah dan bapak ku badrudin dan kakak ku tersayang nur 

hamidah, sri astuti, desi amalia, ujang, edi,  serta ponakanku assa zanuba, ipan 

aspahani, nazriel ilham, marcelo idroru,  terimakasih atas doa, motivasi, 

semangat, cinta, kasih, sayang, perhatian dan pengorbanan yang telah 

diberikan. Kalian lah orang yang tidak akan pernah menyakiti hatiku dan akan 

membelaku selamanya. 

2. Bapak dan ibu dosen pembimbing, penguji, dan pengajar, yang selama ini 

telah tulus dan ikhlas meluangkan waktunya untuk menuntun dan 

mengarahkan saya , memberikan bimbingan dan pelajaran yang tiada ternilai 

harganya, agar saya menjadi lebih. Terimakasih bapak dan ibu dosen, jasa 

kalian akan selalu terpatri di hati. 

3. Sahabat dan teman, yahya basri, nopan syahrin, aina rahmawati, asih 

amaliyah, ujang pangestu, achmad muzaki, zainal oktavian, riko pangabean, 

riko pratama dan yang tidak saya sebutkan namanya. Tanpa semangat dan 

dukungan kalian semua tak kan mungkin aku sampai disini. Terimakasih 

untuk canda tawa , tangis, dan perjuangan yang kita lewati bersama. Dengan 

perjuangan dan kebersamaan kita pasti bisa! Semangat !! 

 

Terimakasih yang sebesar-besarnya untuk kalian semua, akhir kata saya 

persembahkan skripsi ini untuk kalian semua, orang-orang yang saya sayangi. Dan 

semoga skripsi ini dapat bermanfaat dan berguna bagi ilmu pengetahuan di masa 

yang akan datang. Aamiinn. 
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KATA PENGANTAR 

 

 Segala puji bagi Allah SWT yang telah memberikan kemudahan, karunia dan 

rahmat dalam penulisan skripsi dengan judul “Pengaruh Word Of Mouth Terhadap 

Minat Beli Serta Dampaknya Pada Keputusan Pembelian. (Survei Yang Dilakukan 

Pada Sepatu Merek Converse Mahasiswa Universitas Muhammadiyah Yogyakarta).”  

 Skripsi ini disusun untuk memenuhi salah satu persyaratan dalam memperoleh 

gelar Sarjana pada Fakultas Ekonomi dan Bisnis Universitas Muhammadiyah 

Yogyakarta. Penulis mengambil topik ini dengan harapan dapat memberi tambahan 

wawasan serta kajian mengenai faktor yang paling mempengaruhi minat beli sepatu 

converse di kalangan mahasiswa UMY serta sebagai informasi ilmiah yang dapat 

menjadi bahan acuan, sumbangan data, informasi dan pemikiran bagi peneliti 

selanjutnya. 

Penyelesaian skripsi ini tidak terlepas dari bimbingan dan dukungan berbagai 

pihak, oleh karena itu pada kesempatan ini penulis mengucapkan terimakasih yang 

sebanyak-banyaknya kepada : 

1. Dr.Ir.Gunawan Budiyanto, M.P selaku Rektor Universitas Muhammadiyah 

Yogyakarta. 

2. Dr. Rizal Yahya, S.E., M.Sc.,Ak,CA selaku dekan Fakultas Ekonomi dan 

Bisnis Universitas Muhammadiyah Yogyakarta. 

3. Retno Widowati PA, SE., M.Si., selaku ketua Program Studi Manajemen 

Universitas Muhammadiyah Yogyakarta. 

4. Dr. Susanto, MS. Yang dengan penuh kesabaran telah memberikan masukan 

dan bimbingan selama penulis menyelesaikan studi. 

5. Semua pihak yang telah memberikan dukungan, bantuan, kemudahan dan 

semangat dalam proses penyelesaian tugas akhir (skripsi) ini. 

Sebagai kata akhir, tiada gading yang tak retak, penulis menyadari masih 

banyak kekurangan dalam skripsi ini. Oleh karena itu, kritik, saran, dan 

pengembangan penelitian selanjutnya sangat diperlukan untuk kedalaman karya tulis 

dengan topik ini. 

 

Yogyakarta, . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . 
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