
i 
 

STRATEGI PUSH MARKETING DALAM PEMILIHAN UMUM KEPALA 

DAERAH KABUPATEN BANTUL TAHUN 2015 

 

Strategi Pemenangan Pasangan Suharsono-Abdul Halim Muslih 

 dalam Pilkada Kabupaten Bantul 

 

 

Diajukan Guna Memenuhi Persyaratan Untuk Memperoleh Gelar Sarjana (S-1) 

Fakultas Ilmu Sosial dan Ilmu Politik Jurusan Ilmu Komunikasi  

Universitas Muhammadiyah Yogyakarta 

 

 

 

 

 

 

 

Disusun Oleh: 

Cita Dona Wibawa 

20110530169 

 

JURUSAN ILMU KOMUNIKASI 

FAKULTAS ILMU SOSIAL DAN ILMU POLITIK 

UNIVERSITAS MUHAMMADIYAH YOGYAKARTA 

2017



ii 
 

HALAMAN PERSETUJUAN  

 

STRATEGI PUSH MARKETING DALAM PEMILIHAN UMUM KEPALA 

DAERAH KABUPATEN BANTUL TAHUN 2015 

 

Strategi Pemenangan Pasangan Suharsono-Abdul Halim Muslih 

 dalam Pilkada Kabupaten Bantul 

 

Diajukan Oleh : 

Nama  : Cita Dona Wibawa 

NIM : 20110530169 

 

Telah disetujui oleh Dosen Pembimbing pada tanggal ……………………. 

 

 

 

 

 

 

Dosen Pembimbing I 

 

 

 

 

 

 

 

Dr. Tri Hastuti Nur Rochimah, S.Sos., M.Si 

 



iii 
 

HALAMAN PENGESAHAN 

 

Skripsi ini telah diuji dan dipertahankan di depan tim penguji skripsi Program 

Studi Ilmu Komunikasi Fakultas Ilmu Sosial dan Ilmu Politik Universitas 

Muhammadiyah Yogyakarta, pada: 

Hari  : Sabtu 

Tanggal : 19 Agustus 2017 

Tempat : Ruang Rapat Ilmu Komunikasi 

Dengan Nilai : 

SUSUNAN TIM PENGUJI 

KETUA 

 

 

 

(Dr. Tri Hastuti Nur Rochimah, S.Sos., M.Si) 

 

Penguji I Penguji II 

  

  

  

(Firly Annisa, S.IP., MA.) (Frizki Yulianti Nurnisya, S.IP., M.Si) 

 

 Skripsi ini telah diterima sebagai salah satu persyaratan untuk memperoleh gelar 

sarjana (S-1) 

Tanggal ………………. 

 

 

 

(Haryadi Arief Nur Rasyid, S.IP., M.Sc.) 

Ketua Program Studi Ilmu Komunikasi 

Universitas Muhammadiyah Yogyakarta  



iv 
 

PERNYATAAN 

 

Dengan ini saya, 

Nama   : Cita Dona Wibawa 

Nomor mahasiswa : 20110530169 

 

Menyatakan bahwa skripsi ini dengan judul : “Strategi Push Marketing Dalam 

Pemilihan Umum Kepala Daerah Kabupaten Bantul Tahun 2015 (Strategi 

Pemenangan Pasangan Suharsono-Abdul Halim Muslih dalam Pilkada 

Kabupaten Bantul)” tidak terdapat karya yang pernah diajukan untuk 

memperoleh gelar kesarjanaan di suatu Perguruan Tinggi, dan sepanjang 

sepengetahuan saya juga tidak terdapat karya atau pendapat yang pernah ditulis 

diterbitkan orang lain, kecuali yang secara tertulis diacu dalam naskah ini 

disebutkan dalam Daftar Pustaka. Apabila ternyata dalam skripsi ini diketahui 

terdapat karya atau pendapat yang pernah ditulis atau diterbitkan oleh orang lain 

maka saya bersedia bahwa karya tersebut dibatalkan. 

 

 

Yogyakarta,      Agustus 2017 

 

 

 

Cita Dona Wibawa 

 

 

 

 

 

 

 

 



v 
 

MOTTO 

 

                                                                                   
 

“Allah akan mengangkat derajat orang-orang yang beriman dan Orang-orang 

yang berilmu beberapa derajat.” ( Surat Mujadilah/58 ayat 1 ). 

 

“Harta yang tak pernah habis adalah ilmu dan pengalaman serta ilmu yang tak 

ternilai adalah pendidikan.” 
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ABSTRAK 

 

Strategi Push Marketing Dalam Pemilihan Umum Kepala Daerah 

Kabupaten Bantul Tahun 2015. (Strategi pemenangan Pasangan Suharsono- 

Abdul Halim Muslih dalam Pilkada Kabupaten Bantul). 

 

Penggunaan ilmu marketing dalam dunia politik telah banyak digunakan pada 

pemilihan Kepala Daerah,Peran dari marketing politik membuat kandidat di 

seluruh pemilihan Kepala Daerah berlomba-lomba dalam mengkreasikan ilmu 

marketing politik sebagai kunci sukses dalam pemenangannya. Tidak terkecuali di 

pemilihan Kepala Daerah Kabupaten Bantul Tahun 2015 ini, dimana pasangan 

Suharsono-Abdul Halim Muslih berhasil menang.  

Penelitian ini menggunakan metode penelitian deskriptif kualitatif. Hasil 

penelitian ini menunjukan bahwa marketing politik yang telah dilakukannya 

dalam pemenangan Suharsono dan Abdul Halim Muslih, yaitu pembentukan figur 

dan program-program kampanye yang kompleks mencakup dari penentuan 

produk politik,promotion, place, price dan segmentasi pemilih.  

Dalam hal ini, peran marketing politik telah membantu pasangan Suharsono-

Halim memenangkan Pilkada Kabupaten Bantul 2015. Tidak terlepas dari adanya 

faktor pendukung dan penghambat didalam perjalanannya. 
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ABSTRACT 

 

Strategy Push Marketing in The Regional Head Election Bantul 2015 (Case 

study of Success Team Campaign Couple of Suharsono and Abdul Halim 

Muslih in Bantul). 

 

The use of science in marketing in the world of politics has been widely used 

in the election of the Head of the region. The importance of the role of marketing 

politics make candidates across electoral Districts vying in the political marketing 

science as the key to success in businesses. No exception in the Head Region of 

Bantul 2015, where couples Suharsono-Abdul Halim Muslih managed to win. 

 This research result showed that political marketing that we have made in 

winning couples Suharsono and Abdul Halim Muslih, namely the formation of a 

figure and programmes the campaign complex konten from politics, the 

determination of the product promotions, place ,price, and segmentation voters. In 

this case, the rule of political marketing has been able to help couples Suharsono 

and Abdul Halim winning general election in Bantul 2015. Not separated from 

faktor are both proponents and the economy in their treat.  

Supporting faktors often regarded as things help in the campaign the 

implementation of various programs while the economy is regarded as things 

faktor that becomes an obstacle in running the strategy, whether its a matter of 

technical and non technichal.  

 

Keyword: strategy push marketing, the regional head election, Couple of 

Suharsono and Abdul Halim Muslih 

 
 


