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Nim   : 20130410270 

 

Menyatakan bahwa skripsi ini dengan judul “ANALISIS PENGARUH 

IKLAN TELEVISI, CELEBRITY ENDORSER, KUALITAS PRODUK DAN 

CITRA MEREK TERHADAP KEPUTUSAN PEMBELIAN KOSMETIK 
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MOTTO 

 

 

Do not put off doing a job because nobody knows whether  

we can meet tomorrow or not 

“ jangan menunda-nunda untuk melakukan suatu pekerjaan karena tidak ada yang 

tahu apakah kita dapat bertemu hari esok atau tidak “ 
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