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Motto 

 

“Mintalah pertolongan (kepada Allah) dengan sabar dan shalat” 
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(Al-Insyirah : 6-8) 

 

“Pelajarilah ilmu karena sesungguhnya jika engkau memiliki harta maka ilmu 

akan menjadi kecantikanmu, dan jika engkau tak punya harta maka ilmu akan 

menjadi hartamu” 

(Al Hadist) 

“Semakin tinggi ilmu yang kau raih maka akan semakin dekat dengan mu untuk 

meraih surga-Nya, karena ilmu adalah kunci untuk membuka surga” 

(Penulis) 

“Terus berusaha, karena disetiap kemauan pasti ada jalan” 

(Abi) 

 

-- And the last – 
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