
HALAMAN JUDUL 

 

SKRIPSI 

 

STRATEGI PROMOSI JAVA WOOD & STEEL  

PERIODE 2016 – 2017 

 

 

Disusun Guna Memenuhi Persyaratan Memperoleh Gelar Sarjana Strata Satu (S1) 

Program Studi Ilmu Ilmu Komunikasi 

Fakultas Ilmu Sosial dan Politik 

Universitas Muhammadiyah Yogyakarta 

 

 

Disusun Oleh: 

RONI NUR RADITYA 

20130530077 

 

 

PROGRAM STUDI ILMU KOMUNIKASI 

FAKULTAS ILMU SOSIAL DAN ILMU POLITIK 

UNIVERSITAS MUHAMMADIYAH YOGYAKARTA 



HALAMAN PERNYATAAN 

 

Saya yang bertandatangan di bawah ini :  

Nama  : Roni Nur Raditya  

NIM  : 20130530077 

Jurusan : Ilmu Komunikasi  

Fakultas : Ilmu Sosial dan Ilmu Politik (ISIPOL)  

 

Menyatakan bahwa skripsi ini adalah hasil karya sendiri dan seluruh sumber yang 

dikutip maupun yang dirujuk telah saya nyatakan dengan benar. Apabila di kemudian 

hari karya ini terbukti merupakan hasil plagiat/menjiplak karya orang lain maka saya 

bersedia menerima sanksi dari perbuatan tersebut.  

 

Penulis  

 

Roni Nur Raditya 

 

 



HALAMAN PENGANTAR 

 

Assalamu’alaikum Wr. Wb. 

Dengan memanjatkan puji syukur kepada Allah SWT atas segala nikmat, 

rahmat dan karunia-Nya sehingga penulis dapat menyelesaikan skripsi yang berjudul 

“Strategi Promosi Java Wood & Steel Periode 2016 - 2017” dengan baik dan 

lancar. Skripsi ini disusun guna memenuhi salah satu persyaratan untuk memperoleh 

gelar sarjana Strata-1 (S1) dari Program Studi Ilmu Komunikasi Fakultas Ilmu Sosial 

dan Ilmu Politik Universitas Muhammadiyah Yogyakarta, dan sekaligus sebagai 

penerapan teori-teori yang telah penulis peroleh selama berada di bangku kuliah. 

Ucapan terima kasih penulis berikan kepada semua pihak yang telah berkontribusi 

dan membantu dalam proses studi dan penulisan skripsi ini. Tentunya kepada: 

1. Bapak Dr. Ir. Gunawan Budiyanto, M.P., selaku Rektor Universitas 

Muhammadiyah Yogyakarta 

2. Ibu Dr. Titin Purwaningsih, S.IP., M.Si., selaku Dekan Fakultas Ilmu Sosial 

dan Politik Universitas Muhammadiyah Yogyakarta 

3. Bapak Haryadi Arief Nuur Rasyid, S.IP., M.Sc., selaku Kepala Prodi Ilmu 

Komunikasi serta dosen pembimbing yang telah meluangkan waktu untuk 

membimbing, serta saran, kritik dan dukungan selama bimbingan skripsi ini. 

4. Bapak Zuhdan Aziz S.IP. S.Sn., M,Sn., selaku dosen penguji I atas saran dan 

arahanya mengenai skripsi ini.  

5. Ibu Ayu Amalia. S.Sos., MA., selaku dosen penguji II atas saran dan arahanya 

mengenai skripsi ini. 



6. Para staf dan Karyawan Jurusan Ilmu Komunikasi Universitas 

Muhammadiyah Yogyakarta. 

7. Bapak Ari Prabowo, Bapak Andika Susetyo serta karyawan Java Wood & 

Steel yang telah bersedia membantu dan menjadi objek penelitian penulis. 

 

Tanpa bantuan dari pihak-pihak terkait, tentunya skripsi ini masih memiliki banyak 

kekurangan dan jauh dari kata sempurna. Penulis menyadari dengan segala 

kekurangan dan keterbatasan dalam skripsi ini. Kedepannya penulis berharap agar 

skripsi ini dapat bermanfaat bagi semua pihak yang berkepentingan. Sekian dan 

terima kasih. 

 

Wassalamu’alaikum Wr. Wb. 

 

 

 

 

 

 

Yogyakarta, 17 Desember 2017 

 

 

 

Roni Nur Raditya 

  20130530077 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

MOTTO 

 



 

 

You never know if You never try! 
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