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Menyatakan bahwa skripsi ini dengan judul: “PENGARUH CITRA
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KONSUMEN DENGAN KEPUTUSAN PEMBELIAN SEBAGAI
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memperoleh gelar sarjana di suatu perguruan tinggi ini atau perguruan tinggi lain,
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/diterbitkan oleh orang lain, keculai yang memang secara tertulis menjadi acuan

dalam penelitian ini dan hal itu disebutkan dalam daftar pustaka. Namun apanila
ternyata dalam skripsi ini diketahui terdapat karya atau pendapat yang pernah
ditulis atau diterbitkan oleh orang lain, maka saya bersiedia karya tersebut
dibatalkan.
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MOTTO

Kebanggan kita yang terbesar adalah bukan tidak pernah gagal, tetapi bangkit kembali setiap
kali Kita jatuh
(Muhammad Ali )

Semua orang tidak perlu menjadi malu karena pernah berbuat kesalahan, selama ia menjadi
lebih bijaksana daripada sebelumnya
(Kahlil Gibran)

Banyak kegagalan dalam hidup ini dikarenakan orang-orang tidak menyadari betapa
dekatnya mereka dengan keberhasilan saat mereka menyerah

(Heather Pryor)

Jangan lihat masa lampau dengan penyesalan; jangan pula lihat masa depan dengan
ketakutan; tapi lihatlah sekitar anda dengan penuh kesadaran
(Mark Twain)

Belajarlah dari kesalahan orang lain. Anda tak dapat hidup cukup lama untuk melakukan
semua kesalahan itu sendiri.
(Robert Hall)

Jangan pernah meremehkan dirimu sendiri, karena manusia itu kuat yang memiliki
kemampuan untuk merubah dirinya

(Saitama — One Punch Man)

Pengalaman bukan saja yang telah terjadi pada diri Anda. Melainkan apa yang Anda lakukan
dengan kejadian yang Anda alami.
(Aldous Huxley)

Bukan masalah-masalahmu yang mengganggumu,tetapi cara Anda memandang masalah-
masalah itu.Semuanya bergantung pada cara Anda memandang sesuatu

(Epictetus)
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