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MOTTO

Apa yang terletak di belakang kita dan apa yang terletak di hadapan kita
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(Walt Emerson)
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karena itulah yang menentukan
keberhasilan atau kegagalan kita.
(Norman Vincent Peale)
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teruntuk,

pahanda dan Hunda tercinta

unluk séqila do &, cinla, kasih sapang dan pengorbananmya
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INTISARI

Penelitian ini bertujuan untuk menganalisis pengaruh kepribadian merek
terhadap ekuitas merek, promosi penjualan terhadap ekuitas merek, ekuitas merek
terhadap niat beli ulang, pengaruh kepribadian merek terhadap niat beli ulang
yang dimediasi ekuitas merek, dan pengaruh promosi penjualan terhadap niat beli
ulang yang dimediasi ekuitas merek kaos Polo. Subjek dalam penelitian ini adalah
konsumen yang pernah melakukan pembelian kaos Polo minimal 2 kali dan
berstatus sebagai mahasiswa di kota Yogyakarta. Dalam penelitian ini sampel
berjumlah 175 responden yang dipilih dengan menggunakan metode purposive
sampling. Alat analisis yang digunakan adalah Regresi Linier Berganda (Multiple
Regression) dengan variabel Mediasi.

Hasil penelitian menunjukkan bahwa kepribadian merek (sig= 0,001 < 0,05)
berpengaruh positif dan signifikan terhadap ekuitas merek, promosi penjualan
berpengaruh negatif dan signifikan (sig.= 0,001 < 0,05) terhadap ekuitas merek,
ekuitas merek berpengaruh positif dan signifikan (sig.= 0,003 < 0,05) terhadap
niat beli ulang konsumen, ekuitas merek sebagai mediator parsial memediasi
secara positif dan signifikan hubungan kepribadian merek terhadap niat beli
ulang, dan ekuitas merek sebagai mediator parsial memediasi secara positif dan
signifikan hubungan promosi penjualan terhadap niat beli ulang konsumen kaos
Polo.

Kata kunci : Kepribadian Merek, Promosi Penjualan, Ekuitas Merek, dan Niat
Beli Ulang Konsumen
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ABSTRACT

This study aims to analyze the effects of brand personality on brand equity,
sales promotion on brand equity, brand equity on consumer repurchase intention,
brand equity mediation on the effect of brand personality on consumer repurchase
intention, and brand equity mediation on the effect of sales promotion on
consumer repurchase intention of Polo jersey. The subject in this study was
consumers who had ever shopped Polo jersey two times minimally and on the
status of undergraduate students in Special Region of Yogyakarta. The sample
was 175 respondents which were selected using purposive sampling method.
Analysis tool used was Multiple Linear Regression with Mediating variable.

The results showed that brand personality (sig.=0.001<0.05) had positively
significant effect on brand equity, sales promotion (sig.=0.001<0.05) had
negatively significant effect on brand equity, brand equity (sig.=0.003<0.05) had
positively significant effect on consumer repurchase intention, brand equity as
partial mediator was mediating both the effect of brand personality on consumer
repurchase intention and the effect of sales promotion on consumer repurchase
intention of Polo jersey.

Keywords : Brand Personality, Sales Promotion, Brand Equity, and Consumer
Repurchase Intention
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