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MOTTO

“Don’t lose the faith, keep praying, keep trying!”

“Mengapa lelah?

Sementara Tuhan selalu menyemangati dengan Hayya ‘alal Falah,

bahwa jarak kemenangan hanya berkisar antara kening dan sajadah.

Ubahlah lelah jadi LILLAH. Ingat bahwa tujuan hidup adalah untuk beribadah.

Lelah tidak akan terasa jika kita mengingat hasil ibadah kita adalah surga”

“Maka ingatlah kepada-Ku, Aku pun akan ingat kepadamu.

Bersyuklurlah kepada-Ku dan janganlah kamu ingkar kepada-Ku”

(Q.S Al Baqarah: 152)

“The greatest secret of success is there is no big secret,

whoever you are, you will be successful if you endeavor in earnest”
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