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MOTTO 

Tuntutlah ilmu dari ayunan sampai  keliang lahat  
( Hadis Nabi SAW) 

 
Tuntutlah ilmu sampai ke negeri cina 

( Hadis Nabi SAW) 
 

Sesungguhnya bersama kesulitan itu ada kemudahan,maka apabila kamu telah 
selesai (dari suatu urusan),kerjakan dengan sunguh-sungguh (urusan) yang lain. 

(Q.S Al-Insyiroh 6-7) 
 

Bahwa tiada orang dapatkan,kecuali yang ia usahakan dan bahwa usahanya akan 
terlihat nantinya, 

(Q.S An-Najm ayat 39-40) 
 

Nabi SAW bersabda : 

Ibu dari segala OBAT adalah SEDIKIT MAKAN 

Ibu segala ADAB adalah SEDIKIT BERCAKAP 

Ibu dari segala IBADAH adalah TAKUT BERBUAT DOSA 

Ibu dari Segala CITA-CITA adalah SABAR 

Ikatlah ilmu dengan Menuliskannya 

(Ali bin Abi Tholib) 

You may delay but time will not 

(Benjamy Franklin) 

Succes Consist of going from foilure to failure without loss enthuism 
(Winston Churchill) 

Masa lalu adalah mimpi,masa depan adalah proyeksi.Hidupmu saat ini yang 
diwarnai cinta mendalam pada Allah membuat masa lalu menjadi mimpi yang 

indah dan masa depan penuh harapan. 
(Dr.Ibrahim Elfiky) 

“Pendidikan merupakan perlengkapan yang paling baik untuk hari-hari tua”. 
(Aristoteles) 

“Sukses bukanlah akhir dari segalanya,kegagalan bukanlah sesuatu yang 
fatal,namun keberanian untuk menerus kehidupanlah yang diperhatikan”. 

(Sir Winston Churchill) 
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sesuatu penuh dengan keikhlasan. 

Untuk Bapak yang selalu bekerja keras tidak kenal lelah meskipun sudah lanjut 
usia,seorang diri dengan harapan mendapatkan suatu karya yang 
bermanfaat,mengajarkanku untuk selalu berjuang dalam hal apapun,kedisiplinan 
dalam melaksanakan segala sesuatu terutama melaksanakan sholat wajib,berfikir 
kreatif dengan memanfaatkan segala yang dimiliki,tidak mudah menyerah serta 
harapan terbesar beliau yaitu anaknya dapat memberikan manfaat yang besar bagi 
keluarga,masyarakat,bangsa,negara dan juga agama. 

Istri saya tercinta Jamilah Ishak,SE.yang selalumemotivasi dan mendoakan saya 
di setiap waktudengan harapan mendapatkan ilmu yang bermanfaat. 

Saudara-saudaraku yang selalu memberikan dukungan serta motivasi dan selalu 
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biasa,serta pengalaman yang didapatkan serta ilmu yang luar biasa,rekan-rekan 
LPTQ berbagai angkatan seperjuangan yang selalu saling mengingatkan. 

Keluarga besar IMM yang dengan taglinenya  “merendah untuk meroket” 
memberikanmotivasitersendiri,keceriaan,kebersamaan,kekompakan,kepercayaan,s
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kekeluargaannya yang menjadi inspirasi serta kebahagiaan tersendiri bagi saya 
pribadi. 
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INTISARI 

Tujuan Penelitian adalah pertama untuk menganalisis bentuk-bentuk 
strategi ekspor kopi yang telah dijalankan oleh perusahaan PT.Fajar Jeumpa 
Medan dalam melakukan ekspor ke berbagai negara tujuan.Kedua untuk 
menganalisis kendala-kendala yang dihadapi oleh perusahaan PT.Fajar Jeumpa 
Medan dalam menjalankan strategi ekspor kopi ke berbagai negara tujuan. Ketiga 
untuk mendeskripsikan perusahaan-perusahaan yang sering dijadikan sumber 
partner bisnis ekspor kopi PT.Fajar Jeumpa Medan ke berbagai negara tujuan. 

Hasil penelitian menunjukkan bahwa bentuk strategi ekspor yang 
dijalankan perusahaan PT.Fajar Jeumpa Medan adalah ekspor langsung melalui 
trading house yang berasal dari7 negara tujuan ekspor, yaitu 
Amerika,Jepang,Belanda,Taiwan,Swiss,Jerman dan Korea. Selain itu kendala-
kendala yang dihadapi oleh perusahaan PT.Fajar Jeumpa Medan dalam 
menjalankan ekspor ke 7 negara meliputi kendala internal dan kedala 
eksternal,kendala-kendala ini masih bisa dihadapi serta diselesaikan oleh 
perusahaan dengan melakukan langkah-langkah taktis dan strategis.Kemudian 
dalam menjalankan trading house pada setiap negara jumlahnya berbeda,ada 
negara yang memiliki 1 trading house dan bahkan ada yang memiliki lebih dari 
2trading house. 

Perusahaan PT.Fajar Jeumpa Medan dalam bermitradengan trading 
housemengedepankanaspek profesionalitas, integritas, kepercayaan, kredibilitas, 
dankejujuran yang sudah mumpuni.Negara yang memiliki trading house 
terbanyak adalah Amerika dengan 7 trading house,kemudian diikuti olehNegara  
Belanda dengan 5 trading house, Negara  Jepang dan Taiwan dengan jumlah 
masing-masing 3trading house,serta negara Swiss,Jerman dan Korea dengan 1 
trading house untuk setiap negara. 

 

Kata kunci : Strategi,Ekspor dan Trading House. 
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Abstracts 

There are three main purposes of this research. First, this research aim at 
analyzing kinds of exporting strategies of coffee export done by PT. Fajar 
Jeumpa Medan Company in exporting coffee to the destination countries. 
Secondly, it aimto analyze problems faced by PT. Fajar Jeumpa Medan 
Company in implementing exporting strategies of coffee export to the 
destination countries. Third, it aimto describe the companies who are become 
partners in exporting destination countries of PT. Fajar Jeumpa Medan 
Company. 

The results of this research show that the export strategy operated by PT. Fajar 
Jeumpa Medan company is direct exporting through trading house coming 
from seven destination countries. They are America, Japan, Netherland, 
Taiwan, Switzerland, Germany, and Korea. Problems faced by Fajar Jeumpa 
Company in exporting to those seven countries are internal and external 
problems. Those problems still can be handled well by the company by 
implementing tactical and strategic steps. There are numerous trading house 
of different countries. Normally, one country has I trading house, and others 
have more (two trading house). 

 PT. Fajar Jeumpa Medan company doing partnership through trading house 
offer professional, integrity, credibility, honesty, and that are experienced.  
The Countries that have many trading house are Americawith 7 trading 
houses, followed by Netherland having 5 trading houses, Japan and Taiwan 
having 3 trading houses, while Switzerland, Germany and Korea have 1 
trading house. 

 

Key terms: strategies, exporting, trading house. 
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