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ABSTRAK 

 

Universitas Muhammdiyah Yogyakarta 

Fakultas Ilmu Sosial dan Ilmu Politik 

Jurusan Ilmu Komunikasi 

Konsentrasi Public Relations 

Fifin 

20030530126 

Strategi Promosi PT. The Univenus Yogyakarta Dalam Meningkatkan Penjualan Di 

Tahun 2015 

Tahun Skripsi : 2015 + 89 Halaman 

Daftar Pustaka :  35 buku + 2 sumber lain 

Penelitian ini membahas tentang strategi penjualan yang dilakukan oleh PT The 

Univenus untuk meningkatkan penjualan di tahun 2015. PT. The Univenus adalah salah 

satu perusahaan yang berkecimpung di bidang converting pulp paper yang memproduksi 

dan mengemas serat kayu menjadi tissue yang mempunyai jenis serta fungsinya masing-

masing. Sebagai salah satu usaha di bidang tissue tentu saja PT. The Univenus 

mempunyai cara untuk memperkenalkan produknya kepada masyarakat dengan maksud 

agar bisa diterima serta masyarakat pengguna menjadi konsumen yang loyal terhadap 

produk-produk PT. The Univenus. Hal ini tentu saja membuat PT. The Univenus 

merancang program promosi yang bisa memperkenalkan produknya agar mengena di 

masyarakat kemudian konsumen tertarik untuk mencoba serta membelinya. Promosi yang 

dilakukan oleh PT. The Univenus yaitu dengan memanfaatkan momentum-momentum 

hari besar seperti hari raya, hari ulang tahun outlet/rekanan bisnis, atau momentum 

nasional lainnya. Penelitian ini bertujuan untuk mendeskripsikan strategi penjualan PT. 

The Univenus dalam meningkatkan penjualan di tahun 2015. Kerangka teori yang 

digunakan yaitu strategi promosi, promosi, strategi momentum. Jenis penelitin yang 

digunakan adalah penelitian deskriptif kualitatif, sehingga dalam penelitian ini akan 

menjelaskan, menggambarkan, dan menguraikan segala sesuatu yang berkaitan dengan 

masalah yang diteliti. Lokasi penelitian ini adalah di Kampung Kemasan, Singosaren, 

Banguntapan, bantul, Yogyakarta. Teknik pengunpulan data adalah dengan wawancara 

dan studi pustaka. Teknik analisa data dan penyajian data yaitu dengan pengumpulan 

data, reduksi data, penyajian data dan kesimpulan. 

Hasil penelitian ini menggambarkan bahwa kegiatan promosi dan strategi 

promosi yang dilakukan oleh PT. The Univenus sudah melalui tahapan yang baik 

walaupun harus ada perbaikan, dan program kontinyu yang harus terus dilakukan guna 

meningkatkan penjualan. PT. The Univenus melakukan langkah-langkah dengan proses 

perencanaan, implementasi serta evaluasi. Sedangkan untuk strateginya PT. The 

Univenus menggunakan strategi momentum. Dari hasil penelitian memperlihatkan bahwa 

hasil penelitian ini sesuai dengan teori yang digunakan dalam penelitian. 

 

Kata kunci : Strategi Penjualan, Penjualan, Strategi Momentum 
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This study discusses the strategy of sales made by PT. The Univenus to 

increase sales in 2015. PT. The Univenus is one of the companies working in the field of 

converting paper pulp producing and packaging the wood fiber into tissue that has the 

type and function of each. As one of the efforts in the fields of tissue course PT The 

Univenus have a way to introduce their products to the public with the intent to be 

accepted and the user community a loyal consumer of the products of PT. The Univenus. 

This of course makes PT. The Univenus designing promotional programs that can 

introduce the products to be hit in the community then comsummers are keen to try and 

buy it. Promotion conducted by PT. The Univenus namely by using the momentum-

momentumbig day such as holidays, birthday outlet/business partners, or other national 

momentum. This study aims to describe sales strategy PT. The Univenus in increasing 

sales in 2015. The theoretical framework applied that strategy, promotion, and strategy 

momentum. Type of research is conducted that used a qualitative descriptive study, so in 

this study will explain, describe, and outlines everything related to the problems 

examined. The location of this research is in the village of Kemasan, singosaren, 

Banguntapan, Bantul, Yogyakarta. Techniques of data collection is by interview and 

literature study. The data analysis and presentation of data is the data collection, data 

reduction, data presentation and conclusion. 

Results of this study illustrate that the promotional activities and promotional 

strategies conducted by PT. The Univenus been through a good phase although there 

must be improvement, and continuous program which should continue to be done in order 

to increase sales. PT. The Univenus take step with the planning, implementation, and 

evaluation. As for the strategy of PT. The Univenus use momentum strategies. From the 

resukts of the study showed that the results of this study in accordance with the theory 

used in the study. 
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