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MOTTO 

Sebuah perjuangan hanya akan digagas oleh orang-orang yang cerdas,  

dilakukan oleh orang-orang yang ikhlas, dan  

dimenangkan oleh orang-orang berani. 

-catatan om iwan- 

 

Tidak penting mengetahui siapa kakekku, 

Yang terpenting akan jadi apa cucuku kelas  

-Abraham Lincoln- 

    

Kata yang lupa diucapkan, lalai dilakukan, namun syarat akan makna yaitu satu.  

Perjuangan. Tanpa perjuangan hidup bagai tangkai mawar tanpa duri.  

-penulis-  
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