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MOTTO

"Bertaqwalah kepada Allah, maka Dia akan membimbingmu. Sesungguhnya
Allah mengetahui segala sesuatu.” (Qs. Al Bagarah: 282)

"Allah tidak membebani seseorang melainkan sesuai kesanggupannya.”

( Qs. Al Bagarah: 286)

"Sesungguhnya sesudah kesulitan itu ada kemudahan, sesungguhnya sesudah
kesulitan itu ada kemudahan." (Qs. Al-Insyirah: 5-6)

"Boleh jadi kamu membenci sesuatu namun ia amat baik bagimu dan boleh jadi
engkau mencintai sesuatu namun ia amat buruk bagimu, Allah Maha Mengetahui
sedangkan kamu tidak mengetahui.”( Qs. Al Bagarah: 216)

"Waktu bagaikan pedang. Jika engkau tidak memanfaatkannya dengan baik
(untuk memotong), maka ia akan memanfaatkanmu (dipotong)."” (HR. Muslim)

All our dreams can come true if we have the courage to pursue them

(Walt Disney)
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INTISARI

Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui pengaruh citra merek, kualitas
persepsian, dan gaya hidup terhadap keputusan pembelian hijab Elzatta di Kota
Yogyakarta. Subjek dalam penelitian ini adalah konsumen yang pernah terlibat
keputusan pembelian hijab Elzatta di Kota Yogyakarta yang berusia minimal 17
tahun.

Teknik pengambilan sampel pada penelitian ini  menggunakan
nonprobabilty sampling dengan purposive sampling yaitu pengambilan sampel
dalam hal ini terbatas pada jenis orang tertentu yang dapat memberikan informasi
yang diinginkan atau sesuai dengan kriteria yang sudah ditentukan oleh peneliti.
Teknik pengumpulan data dalam penelitian ini menggunakan kuesioner dengan
jumlah sampel 100 responden. Penelitian ini menggunakan analisis regesi linear
berganda dengan software IBM SPSS 20.

Hasil penelitian ini menunjukkan bahwa citra merek berpengaruh positif
dan signifikan terhadap keputusan pembelian. Kualitas persepsian berpengaruh
positif dan signifikan terhadap keputusan pembelian. Gaya hidup berpengaruh
positif dan signifikan terhadap keputusan pembelian.

Kata Kunci: Citra Merek, Kualitas Persepsian, Gaya Hidup, dan Keputusan
Pembelian.
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ABSTRACT

This study aims to determine the influence of brand image, quality of
perceptions, and lifestyle to the purchase decision of Elzatta Hijab in Yogyakarta
City. Subjects in this study were consumers who had been involved in the purchase
decision of Elzatta Hijab in Yogyakarta City that was at least 17 years old.

Sampling technique in this study using nonprobabilty sampling with
purposive sampling is sampling in this case is limited to certain types of people who
can provide the desired information or in accordance with the criteria that have
been determined by researchers. Data collection techniques in this study using a
questionnaire with a sample of 100 respondents. This study uses multiple linear
regression analysis with IBM SPSS 20 software.

The results of this study indicate that the brand image has a positive and
significant impact on purchasing decisions. Perceived quality have a positive and
significant impact on purchasing decisions. Lifestyle has a positive and significant
impact on purchasing decisions.

Keywords: Brand Image, Perceived Quality, Lifestyle, and Purchase Decision.
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