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BAB IV 

PENUTUP 

A. Kesimpulan 

Kehadiran Pinasthika sendiri telah memberikan angin segar bagi biro 

iklan lokal untuk mengasah kemampuannya, beberapa tema yang telah 

diangkat oleh Pinasthika sebagai wujud apresiasi terhadap industri 

periklanan lokal diantaranya 2004 : Show Up , 2005 : No Guts No Glory, 

2006 : Lawan Keterbatasan!, 2007 : 100% Indonesia, 2008 : Asah Nyali 

Jadilah Juara Sejati, 2009 : Be A Lagend, 2010 : Taklukan Perubahan 

  Penetapan Positioning Pinasthika  sebagai penghargaan bagi biro 

iklan lokal baik di indonesia bahkan merambah Asia dilakukan setelah 

melihat kenyataan bahwa belum ada festival iklan yang di khusukan bagi 

biro iklan lokal sehingga biro iklan lokal mempunyai lapangan sendiri untuk 

berkompetisi dan sahring knowledge, Pinasthika dapat dikatakan adalah 

satu-satunya festival iklan yang secara khusus memberikan penghargaan 

bagi biro iklan lokal, jika dibandingkan dengan event sejenis seperti Citra 

Pariwara dan Asia Pacipic Ad-Festival, pesertanya adalah seluruh biro iklan, 

baik biro iklan multinasional atau pun lokal, tetapi tidak demikian dengan 

Pinasthika 

  Untuk mendukung positioning sebagai penghargaan bagi biro iklan 

lokal, Pinasthika kemudian melakukan langkah-langkah yang strategis, 

diantaranya dengan mendatangkan juri dan pembicara seminar dari luar 
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negri, kemudian Pinasthika juga bekerja sama dengan Asia Pacipic Ad-

Festival sebagai official partner untuk menggelar karya-karya yang menjadi 

entry dari Asia Pacipic Ad-Festival tersebut, kemudian juga berusaha untuk 

meningkatkan kualitas penjurian yang mengikuti standar penjurian 

internasional dan juga Pinasthika berusaha untuk memperbaiki kualitas 

penyelenggaraan baik dari sisi seminar dan acara yaitu mulai membuka 

entry untuk Asia     

  Namun pada tahun awal penetapan positioning-nya sebagai 

penghargaan biro iklan lokal di indonesia dan merambah Asia tersebut 

belum membuahkan hasil, baru pada tahun ke II setelah penetapan 

positioningnya untuk “Go Asia” mulai menunjukan hasil dengan adanya 

dua biro iklan lokal Asia yang berasal dari negara Korea Selatan dan 

Philipina yang mengirimkan entry-nya     

B. Saran 

1. Sebagai sebuah event yang penyelenggaraanya dilakukan setiap tahun, 

sudah selayaknya Pinastika membenahi dari sisi interlanya, sehingga 

untuk kedepannya tidak hanya bergantung pada orang per-orangan, 

kemudian pengelolaan archive dokumentasi perlu juga untuk 

diperhatikan  

2. Penyelenggara festival iklan Pinasthika harus lebih aktif dalam 

menggandeng biro iklan yang ada di Indonesia dan Asia untuk ikut 

berpartisipasi, semisal dengan mengirimkan langsung invitation 

kepada biro iklan lokal di Asia untuk ikut berpartisipasi  
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