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ABSTRAK 

 

Universitas Muhammadiyah Yogyakarta 
Fakultas Ilmu Sosial dan Ilmu Politik 
Departemen Ilmu Komunikasi 
Hamam Fanani 
TEKNIK-TEKNIK PROPAGANDA DALAM BERITA DI MEDIA ONLINE 
(Analisis Isi Kuantitatif Teknik-teknik Propaganda Calon Presiden dan 
Calon Wakil Presiden Joko Widodo dan Jusuf Kalla dalam Berita Politik di 
Situs Berita Online Detik.com dan Kompas.com) 
Tahun Skripsi: 2015 xvii + 329 Halaman 

Pemilihan presiden merupakan ajang dimana seorang calon presiden dan wakilnya 
akan berlomba-lomba mendapatkan suara sebanyak-banyaknya. Berbagai cara 
akan dipikirkan matang-matang agar mampu mencapai target yaitu menduduki 
kursi utama dalam pemerintahan. Masyarakat sebagai pemilih juga akan mencari 
informasi mengenai calon yang akan dipilihnya, salah satunya menggunakan 
media berita online. Rasa ingin tahu ini menjadi lahan basah bagi pasangan calon 
presiden dan wakil presiden untuk mentransfer tujuannya. Ketertarikan 
masyarakat Indonesia dalam mengakses konten berita secara online menjadi lahan 
basah bagi pasangan calon presiden dan wakil presiden Jokowi-JK sebagai alat 
penyampai pesan dari tujuan-tujuan politiknya. Terdapat beberapa cara dalam 
membungkus pesan yang akan disampaikan. Salah satunya yaitu propaganda.  

Penelitian ini akan mengungkap secara kuantitatif teknik-teknik propaganda yang 
dilakukan calon presiden dan wakil presiden Joko Widodo dan Jusuf Kalla yang 
diberitakan pada masa kampanye presiden tahun 2014 di media berita online 
kompas.com dan detik.com. Data sebagai bahan yang diteliti diperoleh dari arsip 
pemberitaan di kedua media tersebut dan diolah dengan menggunakan teknik 
Analisis Isi kuantitatif. 

Terdapat delapan teknik propaganda, teknik ini digunakan oleh pasangan calon 
presiden dan wakil presiden Jokowi-JK. Bandwagon Technique merupakan teknik 
propaganda unggulan yang digunakan pasangan ini. 

Kata kunci:  Teknik Propaganda, Analisis Isi Kuantitatif, Jokowi-JK, 
Berita, Detik.com, Kompas.com. 
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ABSTRACT 

 

Muhammadiyah University of Yogyakarta 
Faculty of Social Political Science 
Department of Communication Studies 
Hamam Fanani 
TECHNIQUES OF PROPAGANDA IN THE NEWS IN MEDIA ONLINE. 
(A Quantitative Content Analysis of Propaganda Techniques of Presidential 
and Vice President Candidate “Joko Widodo and Jusuf Kalla” In Political 
News at Detik.com and Kompas.com) 
Year Thesis: 2015 xvii + 329 Pages 

The presidential election is an event where candidate for president and vice 
president will be vying for voters as much as possible. Various ways will be 
considered carefully to be able to achieve the target that is the main seat of 
government. Public as voters also will find information about the candidates who 
will be chosen, one of which using online news. This curiosity becomes wetland 
for the candidate for president and vice president to transfer his goal. The public 
interest in accessing online news becomes wetlands for the candidate of president 
and vice president “Jokowi-JK” as a messenger of their political goals. There are 
several ways to wrap the message to be delivered. One of them is propaganda. 

This research will reveal the techniques of propaganda by the quantitative method 
performed by candidates of president and vice president "Joko Widodo and Jusuf 
Kalla" in the online news Detik.com and Kompas.com during the presidential 
campaign in 2014. The data as material are researched is obtained from the 
archives of news in both media and processed by using a quantitative content 
analysis technique. 

There are eight propaganda techniques, this technique is used by the candidate of 
president and vice president "Jokowi-JK". Bandwagon Technique is an superior 
propaganda technique used this pair. 

Keywords: Propaganda Technique, Quantitative Content Analysis, Jokowi-
JK, News, Detik.com, Kompas.com. 




