
i 
 

PENGARUH GAYA HIDUP BELANJA, MOTIF HEDONIS, PENCARIAN 

INFORMASI, KETERLIBATAN FESYEN TERHADAP PEMBELIAN 

TIDAK TERENCANA 

THE INFLUENCE OF SHOPPING LIFESTYLE, HEDONIC MOTIVES, 

BROWSING, FASHION INVOLVEMENT ON IMPULSE BUYING 

SKRIPSI 

Diajukan Guna Memenuhi Persyaratan untuk Memperoleh Gelar Sarjana pada 

Fakultas Ekonomi dan Bisnis Program Studi Manajemen Universitas 

Muhammadiyah Yogyakarta 

 

 

 

 

Oleh: 

NICKY GRIYA AYU PERMADANI 

20140410100 

 

 

 

 

FAKULTAS EKONOMI DAN BISNIS 

UNIVERSITAS MUHAMMADIYAH YOGYAKARTA 

2018 



ii 
 

 

 



iii 
 

  



iv 
 

 



v 
 

MOTTO 

 

“The happiest people don’t have the best of everything, they just make 

the best of everything” 

 

“Maka sesungguhnya bersama kesulitan selalu ada kemudahan. Bila 

engkau telah selesai (dari suatu urusan), tetaplah bekerja keras 

(untuk urusan yang lain). Dan hanya kepada Tuhanmulah engkau 

berharap” (QS. Al-Insyirah,6-8) 

 

“Kemenangan yang seindah-indahnya dan sesukar-sukarnya yang 

boleh direbut oleh manusia ialah menundukkan diri sendiri” (Ibu 

Kartini) 

 

“Memulai dengan penuh keyakinan, menjalankan dengan penuh 

keikhlasan, menyelesaikan dengan penuh kebahagiaan” 

 

MAN JADDA WA JADDA “Siapa yang bersungguh-sungguh akan berhasil” 

 

MAN SHABARA ZAFIRA “Siapa yang bersabar akan beruntung” 

 

MAN SARA DARBI ALA WASHALA “Siapa berjalan di jalurNya akan sampai” 
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INTISARI 

Penelitian ini bertujuan untuk mengidentifikasi pengaruh gaya hidup 

belanja, motif hedonis, pencarian informasi, dan keterlibatan fesyen terhadap 

pembelian tidak terencana. Variabel independen yang terdapat dalam penelitian 

ini adalah gaya hidup belanja, motif hedonis, keterlibatan fesyen. Variabel 

mediasi dalam penelitian ini adalah pencarian informasi. Sedangkan variabel 

dependen dalam penelitian ini adalah pembelian tidak terencana. Objek yang 

digunakan dalam penelitian ini adalah Centro Department Store dengan kriteria 

responden yang pernah melakukan pembelian tidak terencana maksimal dalam 

waktu 6 bulan terakhir. Teknik sampel yang digunakan dalam penelitian ini 

adalah purposive sampling. Metode pengumpulan data menggunakan kuisioner. 

Sedangkan jumlah responden dalam penelitian ini sebanyak 145 responden. 

Teknik analisis data dalam penelitian ini menggunakan SEM (Structural Equation 

Modelling).  

 

Kata kunci :   Gaya Hidup Belanja, Motif Hedonis, Pencarian Informasi, 

Keterlibatan Fesyen, Pembelian tidak Terencana  
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ABSTRACT 

 

This research it aims to identification the influence of shopping life style, 

hedonic motive, browsing, and the fashion involvement on impulse buying. The 

independent variable that contained in this research is shopping life style, hedonic 

motive, fashion involvement. The mediation variable that contained in this 

research is browsing. While the dependent variable that contained in this 

research is impulse buying. The object that used in this research is Centro 

Department Store with the criteria of respondents who have done unplanned 

purchase maximum within the last 6 months. The sample technique used in this 

research is purposive sampling. The method of collecting data is using a 

questionnaire. While the number of respondents in this research as many as 145 

respondents. The data analysis technique in this research used SEM (Structural 

Equation Modeling).  

  

Keywords: Shopping Lifestyle, Hedonic Motives, Browsing, Fashion 

Involvement, Impulse Buying  
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