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Penelitian ini merupakan penelitian yang menganalisis tetang strategi 

kampanye anti narkoba yang dilakukan oleh Badan Narkotika Nasional Provinsi 

Daerah Istimewa Yogyakarta (BNNP DIY), melalui pendekatan seni dan budaya. 

Tujuan dari penelitian ini adalah untuk mendeskripsikan strategi kampanye anti 

narkoba melalui pagelaran seni dan budaya yang dilakukan oleh Badan Narkotika 

Nasional Provinsi Daerah Istimewa Yogyakarta periode 2015-2017. 

Metode penelitian ini menggunakan metode penelitian kualitatif dengan 

jenis penelitian studi kasus. Penelitian ini berlokasi di Kantor Badan Narkotika 

Nasional Provinsi Daerah Istimewa Yogyakarta (BNNP DIY). Sumber data 

penelitian ini berasal dari hasil wawancara dengan informan, dokumen, dan foto 

dokumentasi. Uji validitas data menggunakan triangulasi sumber yang berarti 

membandingkan dan mengecek balik derajat kepercayaan suatu informasi yang 

diperoleh melalui waktu dan alat yang berbeda dalam metode kualitatif. 

Hasil penelitian ini menunjukkan bahwa strategi kampanye anti narkoba 

melalui pagelaran seni dan budaya yang dilakukan oleh BNNP DIY pada Tahun 

2015-2017 merupakan salah satu strategi kampanye yang unik, sehingga berbeda 

dengan kegiatan-kegiatan kampanye anti narkoba lainnya. BNNP DIY melibatkan 

pelaku seni sebagai komunikator kampanye anti narkoba, dan menjadi ciri khas dari 

kegiatan kampanye anti narkoba melalui pagelaran seni dan budaya. Namun 

kelemahan dari kegiatan kampanye anti narkoba melalui pagelaran seni dan budaya 

periode 2015-2017 yaitu terletak pada publikasi kegiatan yang perlu di evaluasi 

lebih lanjut, dan belum memiliki indikator keberhasilan yang jelas. 
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This research is a study that analyzes the strategy of anti-drug campaign 

conducted by National Narcotics Agency of Yogyakarta Special Region Province 

(BNNP DIY), through arts and cultural approach. The purpose of this study is to 

describe the strategy of anti-drug campaign through art and cultural performances 

conducted by the National Narcotics Agency of the Province of Yogyakarta Special 

Region Province on period 2015-2017. 

The research method and type used in this study are qualitative research 

method and case study type. This research is located in the National Narcotics 

Agency of Yogyakarta Special Region Province (BNNP DIY) office. The sources 

of research data are derived from interviews with informants, documents, and 

photos documentation. The data validity test used triangulation sources, which are 

comparing and checking back the degree of confidence on information obtained 

through different times and tools in the qualitative methods. 

The results of this research shows that the anti-drug campaign strategy 

through art performance and culture held by BNNP DIY in 2015-2017 are one of 

the unique campaign strategy,  contrary/ different to the anti-campaign activities 

other drugs. BNNP DIY involving perpetrators of art as the anti drug campaign 

communicators, and became the hallmark of the anti drug campaign activities 

through arts and cultural performances. But the weakness of the anti drug campaign 

activities through cultural and artistic performances of the period 2015-2017 are the 

publication activities that need further evaluation, and does not have a clear success 

indicators yet. 

Keyword: Strategies, Public Relations Champaign, Art and Cultural 

Performance 

 


