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MOTTO 

“Sesungguhnya bersama kesulitan itu ada kemudahan.” (Q.S Al-Insyirah: 6) 

“Ingatlah hanya dengan mengingat Allah lah hati menjadi tenang.” (Q.S Ar-

Ra’d: 28) 

“Sesungguhnya kami milik Allah, dan kepada-Nya lah kita semua kembali.”(Q.S 

Al-Baqarah: 156) 

“Dan kehidupan dunia ini tidak lain hanyalah kesenangan yang menipu.” (Q.S 

Al-Hadid: 20) 
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PERSEMBAHAN 

Skripsi ini dipersembahkan untuk… 

Bapak (alm) dan Ibuku 

Mbakku 

(Calon) pendamping hidupku 

Dan tak lupa untuk kampusku 

Tercinta… 
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