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M O T T O 

 

 

ا  ٱلۡعُسِۡ فإَنَِّ مَعَ  ا  ٱلۡعُسِۡ مَعَ  إنَِّ  ٥يسًُۡ  ٦يسُۡٗ
“Karena sesungguhnya sesudah kesulitan itu ada kemudahan, sesungguhnya 

sesudah kesulitan itu ada kemudahan” 

 

ِ إنَِّ وعَۡدَ  ٱصۡبِۡ فَ   .....حَقّ   ٱللَّّ

“Dan bersabarlah kamu, sesungguhnya janji Allah adalah benar” 

 

ُ يكَُلفُِّ  لَ   .....نَفۡسًا إلَِّ وسُۡعَهَا ٱللَّّ

“Allah tidak membebani seseorang melainkan sesuai dengan kesanggupannya” 

 

َ وَمَن يَتَّقِ ..... ُ  ٱللَّّ ِ  ۥيََعَۡل لَّّ مۡرهِ
َ
ا  ۦمِنۡ أ  ٤يسُۡٗ

“Dan barang -siapa yang bertakwa kepada Allah, niscaya Allah menjadikan 

baginya kemudahan dalam urusannya” 
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