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MOTTO

"Kita hidup untuk saat ini, kita bermimpi untuk masa depan, dan kita
belajar untuk kebenaran abadi”

(Chiang Kai Shek - Pemimpin Nasionalis Tiongkok)

"Pengetahuan diperoleh dengan belajar, kepercayaan dengan keraguan,
keahlian dengan berlatih, dan cinta dengan mencintai”

(Thomas Szasz - Psikiater Hungaria)

"Esensi menjadi manusia adalah ketika seseorang tidak mencari
kesempurnaan”

(George Orwell - Novelis Inggris)

"Pekerjaan hebat tidak dilakukan dengan kekuatan, tapi dengan
ketekunan dan kegigihan”

(Samuel Jhonson - Kritikus Inggris)

"Hari depan dunia lebih banyak ditentukan moralitas keputusan kita
sekarang”

(Soedjatmoko - Intelektual Indonesia)

"Allah tidak melihat bentuk rupa dan harta benda kalian, tapi Dia
melihat hati dan amal kalian”

(Nabi Muhammad SAW)
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INTISARI

Penelitian ini bertujuan untuk menganalisis dan menjelaskan pengaruh
persepsi iklan dan selebriti endorser terhadap keputusan pembelian melalui citra
merek sebagai pemediasi. Objek dalam penelitian ini adalah Tokopedia.com,
sedangkan subjeknya adalah konsumen di Indonesia. Jumlah sampel dalam
penelitian ini sebanyak 130 responden. Pengambilan sampel dilakukan dengan
teknik purposive sampling. Teknik analisis data menggunakan Structural
Equation Modeling dengan AMOS sebagai alat analisis.

Berdasarkan hasil analisis yang dilakukan, menunjukkan bahwa: persepsi
iklan tidak berpengaruh signifikan terhadap keputusan pembelian di
Tokopedia.com. Celebrity endorser berpengaruh positif dan signifikan terhadap
keputusan pembelian di Tokopedia.com. Persepsi iklan dan celebrity endorser
berpengaruh positif dan signifikan terhadap citra merek di Tokopedia.com. Citra
merek berpengaruh positif dan signifikan terhadap keputusan pembelian di
Tokopedia.com. Citra merek berperan sebagai pemediasi pengaruh persepsi iklan
terhadap keputusan pembelian di Tokopedia.com. Citra merek tidak berperan
sebagai pemediasi pengaruh celebrity endorser terhadap keputusan pembelian di
Tokopedia.com.

Kata kunci: persepsi iklan, celebrity endorser, citra merek dan keputusan
pembelian.
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ABSTRACT

This research aims to analyze and explain the influence of advertisement
perception and celebrity endorser on purchase decision through brand image as
mediator. The object of the research was Tokopedia.com, while the subjects were
the consumers in Indonesia. The sample size of the research was 130 respondents.
The sampling technique used in the research was purposive sampling. The data
was analyzed technique using structural equation modeling with AMOS as
analysis tool.

Based on the result of analysis, it showed that: advertisement perception
has not significant influence on the purchase decision in Tokopedia.com.
Celebrity endorser has positive and significant influence on purchase decision in
Tokopedia.com. Advertisement perception and celebrity endorser has positive and
significant influence on brand image in Tokopedia.com. Brand image has positive
and significant influence on purchase decision in Tokopedia.com. Brand image
has mediator the influence of advertisement perception on purchase decision in
Tokopedia.com. Brand image has not mediator the influence of celebrity endorser
on purchase decision in Tokopedia.com.

Key words: advertisement perception, celebrity endorser, brand image, purchase
decision.
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