PENGARUH KEGUNAAN, KEMUDAHAN PENGGUNAAN, RISIKO,
KETERLIBATAN PRODUK, DAN NORMA SUBJEKTIF TERHADAP SIKAP DAN
NIAT UNTUK MENGGUNAKAN ONLINE SHOPPING
DI KALANGAN MAHASISWA DI YOGYAKARTA

THE INFLUENCE OF USEFULNESS, EASE OF USE, RISK,
PRODUCT INVOLVEMENT, AND SUBJECTIVE NORMS TOWARDS ATTITUDE
AND INTENTION TO USE ONLINE SHOPPING
AMONG THE STUDENTS IN YOGYAKARTA
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