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MOTTO 

 

“Berdoalah kepada-Ku, niscaya akan Kuperkenankan  

bagimu” 

(Q.S Al-Mu’min: 60) 

 

“Ya Tuhanku, tambahkanlah kepadaku ilmu pengetahuan” 

(Q.S Thaha: 144) 

 

“Mencari ilmu itu adalah wajib bagi setiap muslim laki-laki maupun  

muslim perempuan” 

(HR. Ibnu Abil Barr) 

 

“Barang siapa yang keluar rumah untuk mencari ilmu maka ia berada di jalan 

Allah hingga ia pulang” 

(HR. Tirmidzi) 

 

“Ya Allah, 

Saat aku kehilangan harapan dan rencana, tolong ingatkan aku bahwa cinta-Mu 

jauh lebih besar daripada kekecewaanku, 

dan rencana yang Engkau siapkan untuk hidupku jauh lebih baik daripada 

impianku” 

(Ali bin Abi halib) 

 

“Allah tidak membebani setiap hamba-Nya melainkan sesuai dengan  

kesanggupannya” 

(Q.S Al-Baqarah: 286) 

 

 “Maka nikmat Tuhan mana lagi yang akan kau dustakan” 

(Q.S Ar-Rahman) 
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INTISARI 

 

 

    Penelitian ini bertujuan untuk menganalisis pengaruh citra merek, persepsi 

kualitas produk dan persepsi negara asal terhadap keputusan pembelian pada 

smartphone merekk OPPO (studi pada pengguna smartphone di Fakultas 

Ekonomi dan Bisnis Uiversitas Muhammadiyah Yogyakara). Subjek dalam 

penelitian ini adalah Mahasiswa aktif Fakultas Ekonomi dan Bisnis Universitas 

Muhammadiyah Yogyakarta. Objek dalam penelitian ini adalah smartphone 

merek OPPO. Jumlah sampel yang digunakan dalam penelitian ini adalah 120 

responden. Metode pengambilan sampel yang digunakan dalam penelitian ini 

adalah purposive sampling, teknik pengambilan sampel dan teknik pengumpulan 

data yang digunakan adalah dengan cara menyebarkan kuisioner. Data yang di 

olah dengan regresi linier berganda menggunakan software SPSS Statistic 24. 

 

    Hasil analisis yang dilakukan menunjukan bahwa citra merek, persepsi kualitas 

produk dan persepsi negara asal secara bersama-sama berpengaruh positif dan 

signifikan terhadap keputusan pembelian. Variabel citra merek berpengaruh 

positif dan signifikan terhadap keputusan pembelian, persepsi kualitas produk 

berpengaruh positif dan signifikan terhadap keputusan pembelian, dan variabel 

persepsi negara asal berpengaruh positif dan signifikan terhadap keputusan 

pembelian. 

 

Kata kunci: Citra merek, persepsi kualitas produk, persepsi negara asal, dan 

keputusan pembelian.   
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ABSTRACT 

 

 

    This study aims to analyze the influence of brand image, perception of product 

quality and country of origin perception of purchasing decisions on smartphone 

brands OPPO (study on smartphone users in the Faculty of Economics and 

Business Uiversitas Muhammadiyah Yogyakara). Subjects in this study are active 

students Faculty of Economics and Business University of Muhammadiyah 

Yogyakarta. The object of this research is the OPPO brand smartphone. The 

number of samples used in this study is 120 respondents. Sampling method used in 

this study is purposive sampling, sampling techniques and data collection 

techniques used is to spread the questionnaire. The data in if with multiple linear 

regression using software SPSS Statistic 24. 

 

    The results of the analysis show that the brand image, the perception of product 

quality and the perception of the country of origin together have a positive and 

significant effect on the purchase decision. Brand image variable have positive 

and significant effect to purchasing decision, product quality perception have 

positive and significant effect to purchasing decision, and the perception variable 

of origin country have positive and significant effect to purchasing decision. 

 

Keywords: Brand image, product quality perception, country of origin 

perception, and purchase decision. 
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