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MOTTO 

 

 

 

 

‘‘ Ora ono gunung tanpa bisa diunggahi, 

Ora ono panggon ora bisa ditekani, 

Sing tenanan, apa sing digayuh bakal kelakon’’ 

Tidak ada gunung tanpa bisa didaki, tidak ada tempat tanpa bisa didatangi. 

Bersungguh-sungguhlah apa yang dicita-citakan kelak akan jadi 

kenyataan. 

( bijak jawa) 
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