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De Mata Trick Eye Museum merupakan pioneer utama wisata museum 3D di 

Indonesia. Museum yang didirikan pada bulan Desember tahun 2013 bertempat di 

Yogyakarta ini mempunyai visi sebagai penyedia tempat wisata yang inovatif, 

edukatif dan entertaining. Selama 3 tahun berdiri De Mata Trick Eye Museum 

mengalami lonjakan signifikan dari total pengunjung yang berdatangan diantara 

museum-museum yang ada di Yogyakarta. Hal tersebut tentu tidak terlepas dari 

upaya strategi promosi yang dilakukan oleh pihak pengelola, yakni PT. Demata 

Maris Indonesia.  

Strategi promosi menjadi komponen utama yang cukup penting bagi setiap 

perusahaan dimanapun. Salah satu cara yang dilakukan agar produk yang 

ditawarkan perusahaan dapat dikenal luas konsumen, maka perlu dilakukan strategi 

perencanaan, implementasi, dan evaluasi promosi yang tepat. 

Hasil dari penelitian yang telah dilakukan dapat diketahui dalam strategi 

promosinya De Mata Trick Eye Museum menggunakan beberapa bauran promotion 

mix yaitu, periklanan (iklan interaktif dengan media internet dan brosur), promosi 

penjualan (voucher tiket diskon dan voucher tiket gratis), pemasaran langsung 

(official website), sponsorship (merchant partner dengan hotel) dan publisitas yang 

dilakukan pada saat awal berdiri saja.  

Kesimpulan dari penelitian ini menunjukan bahwa strategi promosi yang 

paling sering digunakan oleh De Mata Trick Eye Museum adalah melakukan 

reminding secara terus menerus melalui iklan interaktif dengan media internet dan 

sesering mungkin memberikan fasilitas voucher diskon maupun voucher tiket gratis 

kepada pengunjung.  
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De Mata Trick Eye Museum is the main museum tourism pioneer 3D in 

Indonesia. The Museum was founded in December of the year 2013 is housed in 

Yogyakarta has a vision as a provider of innovative attractions, educational and 

entertaining. For 3 years, De Mata Trick Eye Museum undergoes a significant surge 

of visitors who arrive between museums in Yogyakarta. It is certainly not in spite of 

the promotional efforts made by the parties, the Manager PT. Demata Maris 

Indonesia.  

Promotion strategy the main component which is pretty important for any 

company anywhere. One way is done so that the products offered may be best 

known for the consumer, then it needs to be done planning strategy, implementation, 

and evaluation of the proper promotion. 

Results from research that has been done can be found in the strategy of 

promotion De Mata Trick Eye Museum use some mix of promotion mix that is, 

advertising (interactive advertising by internet media and brochures), sales 

promotion (ticket vouchers discount and free ticket vouchers), direct marketing 

(official website), sponsorship (merchant partner with hotel) and the publicity made 

at the time of the initial standing alone.  

The conclusions of this research showed that the promotional strategy used 

most often by De Mata Trick Eye Museum is doing the reminding continuously 

through the interactive advertising by internet media and give as often as possible 

discount voucher facility as well as a voucher for a free ticket to the visitor.  
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