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BAB V 

PENUTUP 

A. Kesimpulan 

Hasil penelitian yang peneliti lakukan di PD. BPR Bank Sleman Kantor 

Pusat dapat ditarik kesimpulan sebagai berikut: 

1. Implementasi prinsip 5C yang dilakukan oleh Bank Sleman sudah 

dilaksanakan sesuai pada umumnya. Dari ke 5 prinsip tersebut mempunyai 

peranan yang sangat penting untuk menentukan layak atau tidaknya 

permohonan pinjaman dari calon nasabah. Penilaian prinsip 5C ini 

dijadikan landasan bagi PD. BPR Bank Sleman untuk meminimalisir 

terjadinya kredit macet dikemudian hari. 

2. Efektivitas pemberian kredit di Kantor Pusat PD. BPR Bank Sleman untuk 

tahun 2016 yaitu mendapatkan predikat efektif. Karena, pemberian kredit 

yang disalurkan kepada masyarkat belum mencapai target yang ditentukan 

oleh bank. Namun dalam kurun waktu satu tahun, Bank Sleman 

mendapatkan predikat sangat efektif. Karena, mampu meningkatkan 

kinerja nya dengan dapat mencapai bahkan melebihi target pemberian 

kredit yang telah ditentukan oleh bank. Untuk tahun 2016 efektivitas 

pemberian kredit sebesar 96,37%. Sedangkan tahun 2017 sebesar 

101,59%. 

B. Saran 

1. Dalam penilaian prinsip character yang ada pada formulir penjelasan 

dan analisa debitur dan usaha perlu lebih dijelaskan atau diuraikan 
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lebih rinci lagi mengenai karakter dari calon nasabah. Hal itu bertujuan 

agar analis kredit mengetahui bagaimana karakter dari calon nasabah. 

2. Kantor Pusat PD. BPR Bank Sleman diharapkan dapat selalu 

meningkatkan penilaian prinsip 5C dan menggunakan prinsip kehati-

hatian dalam menilai calon nasabah. Agar kredit yang diberikan 

nantinya tidak menimbulkan adanya kredit macet atau kredit 

bermasalah sehingga pihak bank dapat memperoleh keuntungan dari 

kredit yang disalurkan tersebut. 

3. Kantor Pusat PD. BPR Bank Sleman perlu lebih banyak lagi dalam 

menghimpun dana pihak ketiga agar target kredit yang ditentukan 

pihak bank meningkat tiap tahunnya. Dan untuk penyaluran jumlah 

kredit agar melebihi dari target yang telah ditentukan, Bank Sleman 

dapat meningkatkan strategi pemasaran. 


