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Perihal . Laporan Famitianzation Trp ke Borobudur dari Bangkok Thailand

Merujuk perihal tersebut pada pokok berita, &isampaikan dengan hommat hasil

pelaksanaan Familiarization Trip (Famtip) delegasi dari Bangkok Thailand sebagai
berikut;

iz

ad

Pada tanggal 21 ~ 25 Mei 2016 telah dilaksanakan Familiarization Trip dari Bangkok
Thailand ke Borobudur, Jawa Tengah Indonesia dalam rangka menghadiri perayaan
Har Waisak Nasional di Borobudur dirangkaikan dengan mengunjungi beberapa tujuan
wisata. Kegiatan ini merupakari kerjasama antara KBRI Bangkok dengan Kementerian
Pariwisata RI.

Peserta Famtrip dari Bangkok Thailand berjurnlah 27 orang termasuk pendamping dari
KBRY, terdiri dari 15 Monk (Biksu), 6 Jurnalis dan 5 Travel Agent/Trave! Operator. Dari
15 peserta Biksu tersebut telah mewakili hampir seluruh Biksu senior di Thailand, dan
Jumalisiwartawan baik dari TV, Radio dan majalah serta dari berbagai Travel
Agent/Operator besar di Bangkok Thailand.
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Merujuk perihal tersebut pada pokok berita, disampaikan dengan homat hasil
laksanaan Familiarization Trip (Famtrp) delegasi dari Bangkok Thailand sebagai

tr)erikut:

1.

Pada tanggal 21 — 25 Mei 2016 telah dilaksanakan Familiarization Trip dari Bangkok
Thailand ke Borobudur, Jawa Tengah indonesia dalam rangka menghadin perayaan
Hari Waisak Nasional di Borobudur dirangkaikan dengan mengunjungi beberapa tujuan
wisata. Kegiatan ini merupakan kerjasama antara KBRI Bangkok dengan Kementerian
Pariwisata RI.

2. Peserta Famtrip dari Bangkok Thailand berjumlah 27 orang termasuk pendamping dari

KBRY, terdiri dari 15 Monk (Biksu), 6 Jurnalis dan 5 Travel Agent/Travei Operator. Dari
15 peserta Biksu tersebut telah mewakili hampir seluruh Biksu senior di Thailand, dan
Jumalisiwarlawan baik dari TV, Radio dan majalah serta dari berbagai Travel
Agent/Operator besar di Bangkok Thailand.



. Tujuan Famtrip ini untuk memberikan informasi kepada para peserta, khususnya para
Biksu, tentang Candi Borobudur sebagai candi terbesar Budha di dunia sehingga para
Biksu nantinya diharapkan dapat membawa pengikutnya untuk mengunjungi Candi
Borobudur sebagai kunjungan keagamaan (Pilgimage). Di samping itu bagi para
wartawan dan four operatortravel agent dapat memberikan info tentang tujuan
pariwisata di Indonesia pada umumnya dan Jawa Tengah serta Jogjakarta khususnya.

. Pelaksanaan Famtnip telah berjalan dengan lancar dan para peserta khususnya mereka
yang sebagian besar belum pernah mengunjungi Borobudur sangat berkesan dan
memberikan apresiasi positif dan berjanji akan segera menyebarkan informasi ke
berbagai tempat sesuai dengan profesi mereka masing-masing.

. Penyelenggaraan Famtrip dengan mengundang para Biksu khususnya dari Thailand
adalah pertimbangan tepat, dimana diketahui bahwa Thailand adalah negara yang
sebagian besar penduduknya beragama Budha dan diharapkan nantinya Borobudur
dapat menjadi tujuan utama wisata religi bagi pemeluk agama Budha. Selain itu
diharapkan juga peningkatan penyediaan fasilitas/sarana dan prasarana di Borobudur
untuk kunjungan keagamaan sebaiknya dapat disiapkan secara memadai.

. Keikutsertaan para wartawan asing dan tour operatorAravel agent juga tepat untuk lebih
meningkatkan penyebaran informasi tujuan wisata Indonesia khususnya kawasan
Borobudur dan Jawa Tengah serta Jogjakarta menjadi lebih efekdif.

. Sebagai catatan dari KBRI Bangkok dan agar persiapan dapat dilakukan dengan baik,
sekiranya pada tahun depan peringatan Waisak akan dilaksanakan kembali melalui
program Famtrip, kiranya komunikasi dan rencana kegiatan tersebut dapat di
kordinasikan lebih awal dan pelaksanaannya agar dipisah antara Monk (Biksu) dengan
wartawan dan travel agent/operator.

Adas perhatian dan kerjasamanya diucapkan terima kasih.

Pembuat Berita

—
Subandrio
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U.p.: 1. Yth. Direktur Jenderal Aspasaf
2. Yth. Staf. Ahli Bidang Diplomasi Ekonomi
2. Menteri Pariwisata
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Jumlah 4 (empat) Halaman

Dari . Duta Besar RI Bangkok

Perihal Laporan Pelaksanaan Promosi Wisata Indonesia di Thailand untuk Semester
| Tahun 2016.

Merujuk rujuk perihal tersebut pada pokok berita, dengan hormat disampaikan hal-hal sebagai
berikut:

1. Dalam rangka promosi pariwisata Indonesia di Thailand, KBRI Bangkok bekerjasama dengan
instansi terkait di Indonesia telah menyelenggarakan serangkaian promosi pariwisata selama
periode Maret-Mei 2016 sebagai berikut:

a. Festival Little Bandung, 19 — 20 Maret 2016

Bekerjasama dengan KBRI Bangkoek, Dinas Pariwisata Kota Bandung telah menyelenggarakan
Little Bandung Festival bertema Road to Thailand pada tanggal 19-20 Maret 2016 di Siam
Paragon Shopping Mail.  Festival bertujuan mempromosikan Kota Bandung sebagai tujuan
wisata dan mendiseminasikan branding kota tersebut sebagai kota industri kreatif, kota kuiiner,
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dan kota mode. Festival menyajikan kreatifitas dan keindahan seni musik dan seni tari khas
Jawa Barat, serta produk usaha kecil dan menengah dari Bandung.

Dalam sambutan Pembukaan Festival, KUAI Rl Bangkok, Bebeb A.K.N Djundjunan
menegaskan antara lain bahwa Festival Little Bandung merupakan salah satu bentuk dari Soft
Power Diplomacy guna meningkatkan hubungan bilateral Indonesia-Thailand, khususnya
people-to-people contact.

b. Pameran Foto Wonderful Indonesia, 4 - 9 April 2016

Pada tanggal 4 s.d. 9 April 2016, bekerjasama dengan KBRI Bangkok, salah satu fotografer
Thailand, David Chi Wai Lau dan para fotografer Indonesia yang bernaung dalam Art
Photography of indonesia menyelenggarakan pameran foto bertajuk Wonderfu! Indonesia.
Pameran tersebut menampilkan 100 buah foto dengan objek keindahan dan keunikan alam,
seni, budaya, dan manusia Indonesia.

Pameran dibuka oleh KUAI Rl Bangkok, Bebeb A.K.N. Djundjunan, pada tanggal 4 April 2016,
dan dihadiri kalangan diplomatik di Bangkok, pejabat, pengusaha, serta para pecinta fotografi
selempat. Dalam sambutannya, KUAI Rl mengharapkan agar melalui foto-foto Indonesia,
masyarakat Thailand dan turis asing semakin mengenal dan mencintai keindahan alam dan seni
budaya Indonesia. Pada festival tersebut juga ditampilkan tarian tradisional dan musik Angklung
oleh siswa dan siswi Sekolah Indonesia Bangkok.

¢. ASEAN Cultural Expo 2016, 20 — 24 April 2016

KBRI Bangkok berpartisipasi pada ASEAN Cultural Expo 2016 yang diselenggarakan oleh
Kementerian Kebudayaan Thailand dalam rangka peringatan the 234" Anniversary of Bangkok
under Royal Benevolence. Expo tersebut bertujuan untuk mempromosikan serta berbagi
pemahaman mengenai warisan budaya ASEAN dan meningkatkan kesadaran mengenai
Masyarakat ASEAN.

Expo tersebut terdiri dari kegiatan-kegiatan antara lain:

1)  Penampilan Sendratari Ramayana yang dimainkan oleh kolaborasi tim kesenian negara
anggota ASEAN termasuk tim kesenian Kemendikbud Indonesia.

2) “ASEAN Kitchen®, yang menampilkan beragam masakan khas dari negara anggota
ASEAN dengan tujuan untuk memperkenalkan sekaligus menambah pengetahuan
tentang budaya kuliner ASEAN.

3) Bangkok ASEAN Film Festival 2016" diselenggarakan atas kerjasama antara Kementerian
Kebudayaan Thailand dan the National Federation of Motion Pictures and Contents
Association of Thailand melalui pemutaran film-film terpilih dari negara ASEAN dengan
tujuan untuk mempromosikan film ASEAN di Thailand. Dalam Festival tersebut, terdapat
2 (dua) film Indonesia yang diputar, yaitu film “A Copy of My Mind" karya sutradara Joko
Anwar serta “Lewat Djam Malam,” sebuah film klasik dari tahun 1954 karya sutradara
Usmar Ismail.



d. Rangkaian Promosi Wonderful Indonesia di Thailand

Sehubungan dengan program Promosi Wenderful Indonesia untuk pasar Thailand, KBRI
Bangkok bekerjasama dengan Kementerian Pariwisata, c.q. Asisten Deputi Pengembangan
Pasar Asia Tenggara telah menyelenggarakan dan berpartisipasi dalam kegiatan-kegiatan
berikut:

1)

2)

3)

4)

5)

Roadshow dalam rangka Promosi Waisak, 19 — 23 April 2016

Kegiatan ini mengajak Bhante (biksu) asal Thailand dan Indonesia untuk bertemu dan
berkunjung ke sejumlah vihara di Bangkok dan Songkhla, serta berkunjung ke World
Fellowship of Buddhist dan Universitas Mahachulalongkornrajavidyalaya. Tujuan kegiatan
ini adalah mengajak umat Budha yang ada di Thailand untuk dapat menjadikan Borobudur
sebagai salah satu tempat wisata religi yang wajib dikunjungi, terutama untuk tujuan
perayaan Waisak.

Festival Wonderful Indonesia di Siam Paragon Mall, 22 — 24 April 2016

Kegiatan festival tersebut melanjutkan program promosi pada tahun sebelumnya dengan
menitikberatkan pada promosi Borobudur sebagai tujuan wisata. Tujuan penyelenggaraan
festival tersebut di Siam Paragon, mall terbesar dan termegah di Thailand, adalah untuk
mempromosikan Wonderful Indonesia kepada masyarakat kelas menengah atas
Thailand, termasuk turis asing. Festival telah menyajikan sejumlah materi yang terkait
dengan kekayaan ragam dan keindahan alam, seni dan budaya Indonesia. Dalam Festival
turut pula misi bisnis dan kesenian Kabupaten Landak, Kalimantan Barat yang dipimpin
Bupati Kabupaten Landak, Adrianus Asia Sidot.

Asia Golf Tourism Convention (AGTC) 2016 di Chiang Mai, 24 - 27 April 2016
AGTC merupakan kegiatan tahunan yang mempertemukan buyer dan supplier pariwisata,
khususnya di bidang golf di Asia. Kegiatan ini telah berjalan selama 5 (lima) kali dan pada
tahun ini mengundang 166 buyer serta 15 seller pada acara B to B (business ta business)
dan welcoming dinner di Hotel Shangri-La Chiang Mai, pada tanggal 25 April 2016.

Sales Mission (Table Top) Diving di JW Marriot Hotel Bangkok, 11 Mei 2016

Sales Mission ini merupakan kegiatan B to B yang mempertemukan 15 (lima belas) sellers
diving dari Indonesia dengan lebih kurang 40 (empat puluh) buyers wisata diving dari
Thailand. Kegiatan ini merupakan yang pertama untuk memasarkan wisata diving di
Thailand. Tujuan dari kegiatan ini adalah untuk branding wisata bahari Indonesia
khususnya diving dan sekaligus menarik wisatawan Thailand dan wisatawan asing.

Thailand Dive Expo di Queen Sirikit National Convention Center, Bangkok, 12 - 15
Mei 2016

Format kegiatan ini adalah B to C (business to consumer) untuk minat khusus di bidang
diving yang diselenggarakan tiap tahunnya oleh NCC Exhibition Thailand. Pada tahun ini
Indonesia dengan 15 (lima belas) industri pariwisata turut berpartisipasi dengan
menempati lahan seluas 72 meter persegi.



6) Festival Wonderful Indonesia di Platinum Fashion Mail, 27 - 29 Mei 2016
Kegiatan ini merupakan kelanjutan dari program Festival Wonderful Indonesia yang
diselenggarakan di Siam Paragon. Di samping pertunjukan seni dan budaya, festival
tersebut juga menggandeng pelaku usaha kecil dan menengah yang menyajikan produk
kopi dan makanan Nusantara, serta paket destinasi wisata Indonesia. Festival ini
merupakan penutup rangkaian promesi Wonderful Indonesia di Thailand untuk paruh
pertama tahun 2016.

Catatan:

Secara umum kegiatan promosi pariwisata Indonesia telah berlangsung dengan baik dan menarik
perhatian para pengunjung, khususnya dari aspek penampilan seni dan tari. KBRI akan senantiasa
bekerjasama dalam promosi sejenis di masa yang akan datang. Namun, agar promosi pariwisata
tersebut dapat berjalan lebih efektif dan tepat sasaran, kiranya dapat disampaikan masukan sehagai
berikut:

1

Menghadapi penerapan Masyarakat ASEAN, Thailand selain semakin mengukuhkan sebagai
destinasi unggulan pariwisata secara umum di kawasan, negara tersebut juga terus berupaya
menciptakan branding sebagai negara tujuan utama untuk wisata kuliner dengan jargon “Kitchen
of the World", penyelenggaraan MICE (Meeting, insetive, Conference, and Exhibition), serta
wisata belanja pakaian dan hasil industri kreatif di kawasan. Hal ini tercermin dari semakin
seringnya pelaksanaan promosi pariwisata dan ekonomi kreatif setingkat regional dan
internasional yang diselenggarakan secara profesional dengan kemasan yang menarik. Dengan
demikian, hal tersebut kiranya dapat menjadi rujukan dalam penyelenggaraan promosi
pariwisata Indonesia di Thailand di masa mendatang.

. Setiap tema promosi yang diusung kiranya dapat tercermin secara lengkap dan menarik pada

setiap item promosi seperti materi pengisi booth, leaflet dan brosure, foto-foto serta aksesories
lainnya. Selain itu, perlu kiranya disediakan booth dan petugas khusus yang mampu
menjelaskan secara lengkap mengenai tema promosi dan tujuan wisata di Indonesia.

Sebagai pelengkap, kiranya perlu lebih melibatkan industri kreatif dari usaha kecil dan
menengah untuk mengisi booth yang disediakan dengan produk-produk yang menarik.

Demikian disampaikan, atas perhatian diucapkan terima kasih.

Bangkok, -Q: Mei 2016

Pembliat Berita

[
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wgubandrio
Counsellor



}3&53 AKUNTABILITAS KINERJA

A. GAMBARAN UMUM

Secara keseluruhan, tingkat capaian kinerja KBRI Bangkok pada tahun 2016 gdalah sebesar 114.05%. Secara umum dapat

« Sasaran, Strategis 4 (55-4): Mengyatnya soft power diplomacy yang dilakukan oleh KBRI Bangkok
KBRI Bangkok telah melakukan serangkaian ypaya mengoptimalkan peran soft dipismacy dalam menumbuhkan dan menjaga

pandangan ik yang positif terhadap Indonesia. Dalam rangka promosi seni, kebudayaan, pendidikan dan pariwisata Indonesia,
KBRI Bangkok telah melakukan peningkatan serta penguatan fungsi dan kegiatan dalam kegiatan promosi. pagelaran kesenian dan
kebudayaan, pameran dan bekoordinasi dengan Atase Pendidikan serta Sekolah Indonesia Bangkok. Seluruh kegiatan tersebut baik
secara mandiri oleh KBRI Bangkok dengan kolaborasi internal maupun eksternal dengan melibatkan pihak di luar KBRI Bangkok.
Pihak internal terdiri dari fungsi dan atase yang terdapat dalam KBRI Bangkok. Sedangkan pihak eksternal terdiri dari instansi
Thailand terkait, seperti Ministry of Foreign Affairs, Ministry of Guiture, Siam Society, TK Park, G Asean, pihak universitas, sekolah
dan lain sebagainya. Di lain pihak KBRI Bangkok juga menggandeng mitra dari pemangku kepentingan Indonesia yang terdiri dari
Persatuan Mahasiswa dan Pelajar Indonesia di Thailand (Permitha), Komunitas Indonesia di Thailand, Kementerian Pariwisata RI,
universitas dan sekolah Indonesia, serta lembaga lainnya

o

CAPAIAN INDIKATOR KINERJA UTAMA (IKU)

INFORMASI

KINERJA
(referensi: Manual
KU Perwakilan)
Peningkatan IKU & % | Jumlsh Wisataan 6.000.000 | 1,5%
peran KBRI Persentase DIANEADNEEALR *naik
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nilai manfaat 2014
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C. ANALISA PENCAPAIAN SASARAN

Pengukuran kineia pencapaian Sasaran Straleais melalui 1KV setidaknya dapat membarikan informasi tingkat keberhasilan
KJRI Perih galam. pencapalal, sasaran, yand giletapkan. Meskinun bukan merupakan Ukuian yang eksak. hasll penaukuran tersebut
memberikan ndkasi seiauh mana KIRT Perlh mencapal sasaran staregis vano ielah dielankan

Sasaran Strategis-4 (S5-4): Menguatnya peran soft power diplomacy yang dilakukan oleh KBRI Bangkok

Untuk menaukur pencapaian, sasaran. ini telah ditelapkan Indikator Kingria Utama (IKU) dengan ukuran. persentass publik di
\lyah K2l KGRI Bangkok yang betbansangaD. posill 1eMasi, Indonceia. DA, Klan L, BRI e, Melakan. eiangalan

kegiatan mendukung pencapaian kineria tersebut, khysusnya dalam rangka promasi seni, kebudayaan, pendidikan dan pariwisata
Indonesia

KBRI Bangkok telah melakukan peningkatan serta penguatan fungsi dan kegiatan ndonesian Study Center (ISC) di sejumlah
universitas di Thailand, seperti Universitas Chiang Mai, Universitas Burapha, Universitas Mahidol, Universitas Mas Fah Luang,
Universitas Prince Songkhla, FSU Pukhet, akham U ity dan Universitas Thammasat. Program promosi seni budaya
Indonesia juga digelar dengan bekerjasama dengan berbagai institusi Thailand. Di samping itu, KBRI Bangkok juga telah melakukan
peningkatan kerjasama dengan merangkul berbagai pinak, mulai dari lembaga sefingkat kementerian hingga lembaga pendidikan
dasar. Kegiatan tersebut mencakup penyelenggaraan promaosi seni budaya baik yang bersifat solo event maupun joint event dalam
acara Kolintang-Ranaad, Piano Concert, Batik Fashion Show, Indonesian Day Cultural Shows dan Angklung Nights

Sejalan dengan peningkatan program promosi di atas, jumlah peminat studi Bahasa dan Budaya Indonesia menunjukkan
peningkatan baik secara kualitas maupun kuantitas. Menyambut ASEAN Community 2016, terdapat peningkatan jumlah universitas
di Thailand yang menawarkan program Bahasa dan Budaya Indonesia, bahkan diikuti dengan merekrut secara mandiri dosen dari
Indenesia. Di samping itu, asosiasi professional seperli Thal Journalisi Asscciation, pejabal, pengusaha dan kalangan profesional
aktif mengikuti pelatihan Bahasa Indonesia. Sementara itu, proses pembukaan Fusat Kebudayaan Thailand (Thailand Cuitural
Center) di Magelang, Jawa Tengah di sekitar Candi Borcbudur masih bergulir. Tujuan pendirian pusat ini untuk meningkatkan
kualitas SDM, terutama generasi muda

Promosi pendidikan tinggi Indonesia di Thailand telah dan akan terus dilakukan melalui berbagai kegiatan seperti pameran,
kunjungan promosi ke sekolah-sekolah dan universitas-universitas di Thailand, pertemuan tahunan forum rektor Indenesia —
Thailand, dan penyebaran leaflet pendidikan finggi Indonesia ke universitas-universitas di Thailand. Usaha-usaha ini telah

menimbulkan hasil positif dengan meningkainya minat pelajar Thailand kepada Indonesia baik dengan indikator peningkaian
peminat beasiswa Indonesia selama 3 tahun terakhir dan pelajar dengan biaya sendiri.

Sebagian besar mahasiswa Thailand di Indonesia memilih program regular, artinya program studi dengan pengantar bahasa
Indenesia. Kecenderungan ini mendorong Atase Pendidikan memfasilitasi pengenalan bahasa dan budaya Indonesia kepada
masyarakat Thailand melalui berbagai pendekatan, seperti pameran bahasa dan budaya, memfasilitasi pembukaan indonesian
comer di berbagal universitas di Thailand, Kursus Bahasa Indonesia di KBRI Bangkok, pembukaan pengajaran bahasa Indonesia di
herbagai universitas di Thailand.

Tahun 2016 ditandai dengan dua hal penting yaitu Rangkaian Kegiatan Peringatan 85 Tahun Hubungan bilateral Indonesia-
Thailand dan pemberlakuan Komunitas ASEAM. Hubungan kedua bangsa bidang perdagangan, seni-budaya, agama dan dalam
bidang-bidang yang lain pada hakikatnya ielah terjalin sejak abad VIl yang ditandai dengan peninggalan-peninggalan kerajaan
Sriwijaya di Surat Thani dan terus meningkat hingga saat ini. Oleh karena itu, Indonesia dan Thailand harus terus meningkatkan
kerjasama dalam bidang pendidikan, terutama dalam hal pendidikan finggi. Inilah yang disampaikan oleh Duta Besar Rl untuk
kerajaan Thailand pada pembukaan Konferensi CRISU-CUPT Indenesia-Thailand ke-9 di Provinsi Khon Kaen, Oktober 2014,

Pertemuan kali ini menggagas peningkatan kesesuaian sistem pendidikan Indonesia-Thailand dalam rangka menghadapi
Komunitas ASEAN 2014. Oleh karena itu, harmonisasi sistem pendidikan perlu dilakukan guna menggalakkan kerjasama pendidikan
antara kedua negara, juga dengan negara lain di kawasan. Sistem harmonisasi ini dapat dikembangkan atas dasar praktek atau
aturan-atuaran yang berlaku secara umum. Sehar sebelum pembukaan pertemuan ini, Dubes RI menyempatkan menyaksikan
penandatanganan MoU antara 14 universitas di Indonesia dengan Khon Kaen University. Pada kesempatan itu, Dubes berpesan
agar kerjasama ini dapat segera dimplementasikan oleh masing-masing pihak. sehingga naskah MoU tidak sekedar menjadi
dokumen

Sementara ity dalam bidang penerangan dan media, dengan semakin dekatnya ASEAN Community 2016 dan seiring dengan
pesatnya perkembangan teknologi informasi, maka media massa dituntut untuk sebagai garda terdepan dalam memberikan
informasi kepada masyarakat umum. Dalam rangka peningkatan keriasama tersebut pada tanggal 28 Februari 2013, LKEN ANTARA
dan MCOT, Thai News Agency telah menandatangani Memaorandum of Understanding (MoU) kerjasama dalam pemberiiaan dan
program pertukaran jurnalis. Kedua pihak diwakili oleh Saiful Hadi, Presiden Direkiur ANTARA dan Dr. Anek Permvongseni,
Presiden MCOT, disaksikan oleh Lutii Rauf selaku Duta Besar Rl untuk Kerajaan Thailand. Di samping ifu, dalam rangka
menyambut ASEAN Community 2016, Thai Journalist Association (TJA) juga telah menyelenggarakan kursus dan pelatihan Bahasa
Indenesia kepada para anggotanya.



Duta Besar Rl Bangkok memanfaatkan hubungan baik dengan media Thailand melalui penyelenggaraan kegiatan promosi
KBRI Bangkok dengan selalu mengundang media nasicnal Thailand, melayani permintaan wawancara media baik cetak, elektronik,
radio dan televisi. Adapun daftar liputan media Thailand tentang Indonesia serta kegiatan wawancara Duta Besar RI untuk Thailand
pada tahun 2016 adalah sebagai berikut

Berita Tahun 2016

Tanggal

No Berita Berita
The Indonesian Cultural Day di C Asean Cenier

1 Banakok 19-Jan-15
Paparan Dubes RI' Kebijakan Investasi dan Ekonomi ' 1an

2 Indonesia 18-Jan-15

5 | Sambul ASEAN Community 2016, KBRI Banakok | 5q o0 4s
Eromosikan Kerjasama Pendidikan dan Kebudayvaan

4 |Rasa Khas Indonesia Raih Juara Perlama pada |, .. s
World Music and BBQ Festival di Bangkok

5 | Dubes RI Hadiri Pembukaan SIB Expo 2016 5-Mar-15

6 | Pameran Dagang Pemulai Trend: BIFF & BIL 2016 12-Mar-15

7 Alumni BSBI Tampilkan Tari Jaipong pada Festival "A

Journey Through ASEAN” di Bangkok 26 Mei 2016

Lomba Pidato Bahasa Indonesia Bagi Mahasiswa
8 | Thailand 4-Juk15

Rumah Tongkonan dari Toraja Menghiasi ASEAN
9 | Cultural Centar Bangkok 14 Agu 2016

Pelaksanaan Upacara Peringatan HUT RI ke-70 di

KBRI Bangkok 18 Agu 2016

11 Film “King of Rock City” dari Indonesia diapresiasi di

Thailand 20 Agu 2018

Diplomasi Sepak Bola Pertemukan Pengusaha
2 Indonesia dan Thailand 20 Agu 2015

13 Libatkan Friends of Indonesia. Acara Syukuran HUT

Rlke-70 d Banqkok Meriah 26 Agu 2016
Resepsi Diplomatik HUT Rl ke-70 di Bangkok

" Suguhkan Pesona Budaya Indonesia 31 Agu 2016
Mahasiswa  Tampilkan _Warna-Wami _ Budava

1 Indonesia-Thailand di RMUTK 31 Aqu 2016

16 | Diplomasi Golf Dalam Rangka HUT Rl ke-70 Sukses | 06 Okt 2016

Closing Cersmony of Events in Commemoration of
17 | the 65th Anniversary of Indonesia — Thailand | 02 Des 2018
Relations

18 | Malam Promosi Bandung di Bangkok 08 Des 2016

19 Resepsi Diplomatik Bersama Dalam Rangka HUT 65

Tahun Hubunaan RI-Thailand 08 Des 2016




Kegiatan Wawancara Dula Besar dan Liputan oleh Media Thailand

Media televisi
No Title Media Place and Date Link
1 Upacara HUT RI KBRI Place : Indonesia Embassy hitps:/fwww.youtube.comiwa
ke 70 di KBRI Bangkok 3 tch?v=1nmWznITJh8
Bangkok Published on Aug 19, 2016
Gladi Bersih & Place - Indonesia Embassy hitps:/fwww youtube comiwa
Pengukuhan teh?v=VEZnnmad6 o
2 Paskibra HUT RI KBRI Published on Aug 14, 2016
ke-70 KBRI Bangkok
Bangkok 2016
Resepsi KBRI Place : Grand Hyatt Erawan | htips:/iwww.youtube.com/wa
Diplomatik HUT RI | Bangkok tch?v=J3XTlaSVecl
3. | ke-TOKBRI Fublished on Aug 31, 2016
Bangkok di Grand
Hyatt Erawan
Handover Department of | Place - Ratchaburi hitps:/iwww youtube comiwa
Ceremony 14 National 1ch?v=TxGeHhk7ILk
4 | orangutan Parks. Wildife | Published on Nov 18, 2016
and Plant
Conservation
Eerita Media Cetak Dan Elektronik 2016
No Berita Media Tanggal Terbit
Republic of Indonssia 70th
1 Independence Day The Nation 17 Agusfus 2016
Advertorial 70th Anniversary of
the Independence Day Republic
2 | of Indonesia Post Today 17 Agustus 2016
70th  Anniversary  of  the
Independence Day Republic of
3 Indonesia Bangkok Post 17 Agusfus 2016
69th  Anniversary of the
Independence Day Republic of
4 | Indonesia Naew-Na 17 Agustus 2016
Special Report: 70th Anniversary
of the Independence Day The| The Alami
5 Republic of Indenesia Magazine Agustus 2016
The Alami
6 | Life Style Magazine Agustus 2016




Disamping itu KBRI Bangkok juga secara konsisten menggandeng media Thailand untuk mempromosikan potensi Trade
Tourism and Investment melalui program familiarization trip. Kegiatan tersebut diselenggarakan dengan melalui kolaborasi kaki
tiga antara media nasional terkemuka di Thailand, KBERI Bangkok dan Kementerian Pariwisata RI. Pelayanan penerbilan visa
kunjungan jurnalistik yang secara fidak langsung dapat mendukung peningkatan dukungan publik melalui pemberitaan positif tentang
Indonesia juga terus meningkat dari tahun-tahun sebelumnya, sebagaimana dapat dilihat dalam dafiar berikut ini

Tahun Surat keterangan Kunjur yang diterbitkan Jumlah wartawan
2012 | 26 buah 62 orang

2013 38 buah 96 orang

2014 32 buah 86 orang

2016 44 buah 130 orang

Total | 140 374

Dalam bidang pelayanan informasi, KBRI Bangkok melakukan inovasi dengan bantuan teknologi informasi baik melalui
website resmi www kemlu go id/banakok maupun media sosial pada akun facebook “Komunitas Indonesia di Thailand” dan akun
twitter @KBRI_Bangkok. Sambutan masyarakat terhadap kehadiran layanan informasi melalui media sosial sangat baik dan
komunikasi berjalan lebih efektif Sedangkan pelayanan informasi konvensional melalui telpon, kotak surat, email dan pelayanan
informasi langsung tetap diselenggarakan

MATRIKS INFORMASI KINERJA
KBRI BANGKOK
TAHUN 2016

IKU 4: Persentase peningkatan Tourism
FEormulasi pengukuran: (Jumiah wisatawan dari negara setempat yang berkunjung ke Indonesia/baseline jumlah wisatawan) x 100%

NO. PENINGKATAN TTI PERSENTASE KODIFIKASI/DATA DUKUNG
PENINGKATAN
2| Eeninakalan Jumiah WSAaan, [ Tounsm) % Data Kementenan EaTsala ReRiblk
Indonesia jymlsh wisalawan asal Jemman
perigde Januari - Movember 2014 dan
2016 (year-on-year)

IKU 6: Persentase publik di Thailand yang berpandangan positif terhadap Indenesia

Formulasi pengukuran: (umiah pandandan pesiifiumial kuesiongr vang disima) x 100%

NO. PERSEPSI PUBLIK PERSENTASE JUMLAH KODIFIKASI/DATA
PUBLIK YANG RESPONDEN DUKUNG
BERPANDANGAN YANG
POSITIF MENYAMPAI
KAN
KUESIONER
1 Puyblik vang berpandangan posilif tethadap Indonesia 83% 75
n dan oufreach kepada warga




|. LATAR BELAKANG

Sumbangan Sektor pariwisata terhadap Perekonomian Thailand:

» Pertumbuhan sektor pariwisata yang sehat bersamaan dengan melemahnya
impor mendorong | peningkatan  surplus  pada  neraca  perdagangan
dibandingakan denaan perkiraan semula

1l. PROFIL ARUS WISATAWAN BILATERAL INDONESIA-THAILAND

Perekonomian Makro Thailand:
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Sumbangan sektor pariwisata pada lapangan pekerjaan Thailand:

lenyumbang 6 juta (5%) pada total
lapangan pekerjaan nasional

Negara/Kota Tujuan Wisatawan Thailand:
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2. Statistk Kunjungan Wisatawan Indonesia- Thailand:
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Key Points:

Trend kunjungan wisatawan ke Thailand:

| to Thailand 2015 by

Indeks Thailand Sebagai Tujuan Wisata Utama Dunia:

International tourists arrival to Thailand 2015 by Regions:

o e bl st 25,881,091
St hsantourists 18871773 685%)
i Chine 26.5% of the Internetional taursts
ool te bt Asinteursts

East Asia Tourists Arrivals to Thailand 2015:

AR A YT AT TS s e R
EastAIntourats 19871773 1665%)
2 = Chiva 26,5 o the etermations tourists

4040 e Eait Auantouits



WHY THAILAND NUMBER ONE?

CONCERTED EFFORTS.
FoR:

amazing

THAILAND

Strategy

Increase trend of Chinese tourists to
Thailand:
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