
i 
 

OPINI FOLLOWERS AKUN INSTAGRAM @JOGJAFOOD SEBAGAI REFERENSI 

WISATA KULINER TAHUN 2016 

SKRIPSI 

Disusun untuk memenuhi persyaratan memperoleh gelar Sarjana Strata 1 

Fakultas Ilmu Sosial dan Politik Jurusan Ilmu Komunikasi 

Universitas Muhammadiyah Yogyakarta 

 

 

 

Disusun Oleh : 

EVA YUNIASTI 

20130530189 

 

JURUSAN ILMU KOMUNIKASI 

FAKULTAS ILMU SOSIAL DAN POLITIK 

UNIVERSITAS MUHAMMADIYAH YOGYAKARTA 

2017 

 



ii 
 

HALAMAN PERNYATAAN KEASLIAN SKRIPSI 

Saya yang bertanda tangan dibawah ini : 

Nama   : Eva Yuniasti 

NIM   : 20130530189 

Fakultas  : Ilmu Sosial dan Ilmu Politik 

Konsentrasi  : Broadcasting 

Universitas  : Universitas Muhammadiyah Yogyakarta 

 

Menyatakan bahwa skripsi ini adalah hasil karya saya sendiri dan seluruh sumber yang 

dikutip maupun dirujuk telah saya nyatakan dengan benar. Apabila dikemudian hari karya 

saya ini terbukti merupakan hasil plagiat / menjiplak karya orang lain, maka saya bersedia 

dicabut gelar kesarjanaannya. 

 

       Yogyakarta, 18 Agustus 2018 

 

       

        Eva Yuniasti 

 

 

 

 

 

 



iii 
 

MOTTO 

 

Jangan pernah kamu meremehkan, atau nanti kamu yang akan diremehkan 

 

Bersyukur dengan apa yang kamu punya, maka nikmatNya akan ditambah 

 

Apapun secukupnya, karena Allah tak menyukai yang berlebihan 
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Assalamualaikum Wr. Wb 

 Puji syukur penulis panjatkan kehadirat Allah SWT yang telah melimpahkan segala 
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untuk penelitian ini. 
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